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二、说明、目录、图表目录

       2015年10月,中国卫生陶瓷制品产量为18586575.00件，同比增长5.58%。2015年1-10月累计中

国卫生陶瓷制品产量为171948674.00件，同比增长4.44%。2015年1-10月全国卫生陶瓷制品产量

分省市统计如下表：  

 2015年1-10月全国卫生陶瓷制品产量分省市统计表     省市   10月(件)   1-10月止累计（件）   10

月同比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   18，586，575.00   171，948，674.00  

5.58   4.44       北京   125，748.00   1，312，981.00   6.87   -6.58       天津   43，015.00   429，550.00  

-17.44   -9.96       河北   2，342，333.00   21，674，760.00   6.97   8.55       山西   -   -   -   -       内蒙古   - 

 -   -   -       辽宁   8，120.00   90，729.00   1.39   7.3       吉林   -   -   -   -       黑龙江   -   -   -   -       上海  

71，179.00   719，130.00   5.52   -38.55       江苏   91，801.00   439，496.00   115.91   -21.11       浙江  

99，250.00   1，157，992.00   -17.22   14.58       安徽   3，332.00   313，780.00   -42.71   -10.83       福建

  518，467.00   5，616，594.00   21.55   39.14       江西   166，427.00   3，402，785.00   10.46   9.92       

山东   155，146.00   1，548，005.00   26.59   7.82       河南   7，190，147.00   64，291，816.00   10.35  

9.06       湖北   1，527，124.00   14，997，357.00   4.6   2.51       湖南   631，805.00   5，988，018.00  

-6.11   -1.32       广东   4，857，445.00   42，508，462.00   1.82   -3.94       广西   341，422.00   3，690

，861.00   -21.07   11.19       海南   -   -   -   -       重庆   281，060.00   2，486，716.00   -0.62   3.8       四

川   87，021.00   832，820.00   -27.79   -12.35       贵州   20，800.00   233，270.00   -22.19   6.61       云

南   24，933.00   213，552.00   26.03   -16.64       西藏   -   -   -   -       陕西   -   -   -   -       甘肃   -   -   -   -    

  青海   -   -   -   -       宁夏   -   -   -   -       新疆   -   -   -   -   资料来源：国家统计局

 

      《2016-2022年中国卫浴陶瓷市场深度调查与投资战略咨询报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了卫浴陶瓷行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国卫浴陶瓷做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国卫浴陶瓷行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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第四节 2014-2016年中国陶瓷制造业存在的的问题

一、中国陶瓷业与国际水平的差距
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第四章 2014-2016年中国卫浴陶瓷行业市场发展环境分析 
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一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

三、全国居民收入情况（季度更新）
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一、我国卫生陶瓷行业发展概况

二、中国卫生陶瓷行业日益成熟
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三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第二节 企业2
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