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二、说明、目录、图表目录

       我国经济的快速发展、人民收入和消费水平的提高，近视低龄化、近视人口的增加，社会

老龄化程度的提高以及国内消费者保健意识的增强，催生了中国庞大的眼镜市场。经过多年

的奋斗，我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的局面，企

业充满活力。我国已发展成为世界主要眼镜消费国和生产国，并已形成广东东莞、福建厦门

、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。  

      2014年我国眼镜成镜产量60262.17万副，比2013年同比增长10.2%。截止2014年末，全国共

有规模以上眼镜制造企业218家，亏损企业25家，企业亏损总额1.11亿元。眼镜制造行业资产

总额为247.12亿元，同比增长9.38%，行业负债总额为118.94亿元，同比增长6.69%。2014年，

我国眼镜制造行业累计实现销售收入275.60亿元，同比增长12.79%；行业共计实现利润总

额20.87亿元，同比增长26.03%。2015年1-12月全国眼镜成镜产量为62585.86万副。其中，浙江

眼镜成镜产量为29889.35万副，占全国眼镜成镜产量的47.75%，成为全国眼镜成镜产量最高的

地区。2016年1-5月全国眼镜成镜产量为245，523，291副。其中，浙江以118，961，365副的产

量位居全国眼镜成镜产量第一，占全国眼镜成镜产量近50%。 

      未来的中国眼镜市场将更加规范合理。眼镜产品的价格梯度将更加明显，平民化的眼镜价

格或将成为常态。眼镜行业的产品标准也将出台，这更加规范了国内的眼镜市场。同时，眼

镜企业将更加注重打造自己的核心竞争力，从低端的产业链向中高端迈进。另外，眼镜企业

的品牌意识将更加强烈。消费者的眼镜消费需求也不再仅限于医用，个性化多样化的消费需

求必将成为一种趋势。伴随着谷歌眼镜的出现，未来眼镜市场将更多的与高新技术结合，以

更加人性化的方式满足消费者快捷的生活需求。&ldquo;十三五&rdquo;期间，我国眼镜行业将

迎来许多新的战略发展机遇：全球经济复苏对外贸型眼镜产业提供了巨大的市场舞台；国民

经济快速发展，城市化进程加速，消费升级，眼镜已成为人们提升生活质量的一个重要载体

，为眼镜行业提供了一个巨大的国内发展潜力和空间。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国眼镜市场调查与市场前景预测报告》共十二章

。首先介绍了眼镜相关概念及发展环境，接着分析了中国眼镜规模及消费需求，然后对中国

眼镜市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国眼镜面临的机遇及发展前景。您若想对

中国眼镜有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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