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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

      2017年8月二氧化碳进出口市场涨跌互现，其中当月出口量环比下滑22.34%至75.49元/吨，

当月进口均价为6127美元/吨，环比增长26.60%。二氧化碳出口量环比增长16.34%至3592.41吨

，当月平均价格为135.17美元/吨，环比下跌11.49%。2017年7月二氧化碳出口数据按产销国分

类资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理

     从产销国来看，新加坡依旧稳居中国二氧化碳出口国家排行榜的冠军宝座，当月从中国进

口的二氧化碳总量为1301吨，香港地区从中国进口二氧化碳总量为1294.54吨，紧随其后。越

南对中国二氧化碳采购需求有所反弹，从中国进口二氧化碳总量为472.4吨，以13%的占比位

居第三。2017年7月二氧化碳出口数据按收发地分类资料来源：公开资料、智研数据研究中心

整理

     从二氧化碳出口发货地来看，上海、广东、云南依旧稳居二氧化碳出口发货地前三位，通

过三地出口二氧化碳数量占比稳定在97%。不过由于越南对中国二氧化碳采购需求量反弹，

当月云南出口二氧化碳数量也同步增长至472.4吨，占比达13%。上海、广东两地依旧不相上

下，从上海、广东出口二氧化碳数量占比分别为48%、36%。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国二氧化碳产业深度调研与投资前景展望报告》

共十四章。首先介绍了二氧化碳行业市场发展环境、二氧化碳整体运行态势等，接着分析了

二氧化碳行业市场运行的现状，然后介绍了二氧化碳市场竞争格局。随后，报告对二氧化碳

做了重点企业经营状况分析，最后分析了二氧化碳行业发展趋势与投资预测。您若想对二氧

化碳产业有个系统的了解或者想投资二氧化碳行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、二氧化碳的性能



二、二氧化碳的主要应用领域

在国民经济各部门，二氧化碳有着十分广泛的用途。二氧化碳产品主要是从合成氨制氢气过

程气、发酵气、石灰窑气、酸中和气、乙烯氧化副反应气和烟道气等气体中提取和回收，商

用产品的纯度不低于99%（体积）。

二氧化碳应用领域     

二氧化碳可注入饮料中，增加压力，使饮料中带有气泡，增加饮用时的口感，像汽水、啤酒

均为此类的例子。       

固态的二氧化碳（或干冰）在常温下会气化，吸收大量的热，因此可用在急速的食品冷冻。

二氧化碳的重量比空气重，不助燃，因此许多灭火器都通过产生二氧化碳，利用其特性灭火

。而二氧化碳灭火器是直接用液化的二氧化碳灭火，除上述特性外，更有灭火后不会留下固

体残留物的优点。       

二氧化碳也可用作焊接用的保护气体，其保护效果不如其他稀有气体（如氩），但价格相对

便宜许多。       

二氧化碳激光是一种重要的工业激光来源。       

二氧化碳可用来酿酒，二氧化碳气体创造一个缺氧的环境，有助于防止细菌在葡萄生长。       

二氧化碳可控制pH值，游泳池加入二氧化碳以控制pH值，加入二氧化碳从而保持pH值不上

升。       

二氧化碳可用于制碱工业和制糖工业。       

二氧化碳可用于塑料行业的发泡剂。       

干冰可以用于人造雨、舞台的烟雾效果、食品行业、美食的特殊效果等。       

干冰可以用于清理核工业设备及印刷工业的版辊等。       

干冰可以用于汽车、轮船、航空、太空与电子工业。液体二氧化碳通过减压变成气体很容积

和织物分离，完全省去了用传统溶剂带来的复杂后处理过程。   资料来源：公开资料整理

三、二氧化碳的发展和应用

四、二氧化碳发展的意义
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第三节中国二氧化碳行业相关政策、法规标准分析
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一、销售利润率
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第.一节二氧化碳主要原材料

第二节二氧化碳主要原材料产量变动情况

第三节二氧化碳主要原材料价格情况

第四节二氧化碳主要原材料供应情况

第五节影响原材料供应的因素

 

第七章二氧化碳行业产业链分析

第.一节二氧化碳行业产业链概述

第二节二氧化碳上游行业发展状况分析

一、上游原材料生产情况分析

二、上游原材料需求情况分析

第三节二氧化碳下游行业发展情况分析

一、下游主要行业发展概述

二、下游各行业近几年增长情况

 

第八章二氧化碳销售市场分析

第.一节二氧化碳国内营销模式分析

第二节二氧化碳国内分销商形态分析



第三节二氧化碳国内销售渠道分析
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第十二章2018-2024年二氧化碳行业发展趋势预测
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