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二、说明、目录、图表目录

        穿戴设备（Wearable Devices）是指应用穿戴式技术对日常穿戴进行智能化配置的设备，将

各类传感、识别、连接和云服务等技术综合嵌入到人们的眼镜、戒指、手表、手环、服饰及

鞋袜等日常穿戴的设备中，来实现用户五感能力拓展、生活管家、社交娱乐、健康监测等功

能，设备一般外形较为美观时尚且易于佩戴、具备一定的计算能力以及拥有专用的应用程序

和功能等特点。

      智能穿戴的目的是探索一种全新的人机交互方式，通过智能设备穿戴在人体之上这种方式

为消费者提供专属的、个性化的服务。随着移动互联网技术的发展和低功耗芯片、柔性电路

板等穿戴设备核心硬件技术的成熟，部分穿戴设备已经从概念化的设想逐渐走向商用化，新

式的穿戴设备不断推出，许多著名的 IT 科技公司也都开始在这个全新领域进行深入探索，争

取在这个空间巨大的市场中分一杯羹。

      可穿戴设备市场的迅速升温吸引了众多企业厂商以及消费者，但是就目前来看，市场还处

于初期阶段，正待领导者的出现。2017年我国可穿戴设备市场规模达264.2亿元。     2011-2017

年我国可穿戴设备市场规模情况          资料来源：智研数据研究中心整理

       2017年我国智能可穿戴设备行业产量约5880万台，同比2016年的4440万台增长了32.43%，

近几年我国智能可穿戴设备行业产量如下图所示：2011-2017年中国智能可穿戴设备行业产量

情况资料来源：智研数据研究中心整理

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、建立完善的质量管理体系（提高产品市场竞争力）

四、建立健全企业内控机制（降低投资风险的可能性）

第四节智能可穿戴设备行业技术应用注意事项

第五节智能可穿戴设备行业项目投资注意事项

一、注意选择好项目实施团队

二、注意对项目的前期分析

三、注意与企业现有产业相衔接

四、注意与所在地区产业相连接

五、注意与现有营销体系相连接

六、注意对项目投资总额的控制

第六节智能可穿戴设备行业生产开发注意事项

一、战线统一

二、开发新产品要差异化，拥有个性

三、注重生产现场管理，精益化生产

第七节智能可穿戴设备行业销售注意事项

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jixie/N03827NZS4.html

http://www.abaogao.com/b/jixie/N03827NZS4.html

