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二、说明、目录、图表目录

       粗粮饮料，是一款以谷物粗粮为主要原料的饮料。粗粮饮料归属于植物饮料类。适当增加

粗粮的摄入量可以补充膳食纤维，防治肥胖症、糖尿病、高脂血症等。但是如果大量上摄入

，粗粮中的不溶性膳食纤维就可能造成腹胀、早饱、消化不良等。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国粗粮饮料行业分析与发展前景分析报告》共十

三章。首先介绍了粗粮饮料相关概念及发展环境，接着分析了中国粗粮饮料规模及消费需求

，然后对中国粗粮饮料市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国粗粮饮料面临的机遇

及发展前景。您若想对中国粗粮饮料有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2017年全球粗粮饮料行业市场运行形势综述 21

第.一节 2017年全球粗粮饮料产品市场动态研究 21

一、全球粗粮饮料产品市场特征分析 21

二、全球粗粮饮料产品市场供需监测研究 21

三、全球粗粮饮料产品价格走势分析 22

第二节 2017年全球主要区域粗粮饮料市场运行形势透析 22

一、亚洲 22

二、欧洲 23

三、北美地区 24

四、其它主要区域 24

第三节 2017年全球主要国家粗粮饮料市场深度局势分析 24

一、美国 24

二、日本 25

三、韩国 26

四、其他国家 27

第四节 2019-2025年全球粗粮饮料产品市场发展趋势预测解析 27



 

第二章 2017年中国粗粮饮料行业市场发展环境分析 29

第.一节 2017年中国经济环境分析 29

一、国民经济运行情况GDP 29

二、消费价格指数CPI、PPI 29

三、全国居民收入情况 30

四、恩格尔系数 31

五、工业发展形势 32

六、固定资产投资情况 33

七、财政收支状况 35

八、中国汇率调整 39

九、对外贸易&amp;进出口 40

第二节 2017年中国粗粮饮料行业政策环境分析 42

一、粗粮饮料行业政策深度解读 42

二、粗粮饮料行业标准研究 42

三、行业法规研究 43

第三节 2017年中国粗粮饮料行业社会环境分析 46

一、人口环境分析 46

二、教育环境分析 47

三、文化环境分析 48

四、生态环境分析 49

五、中国城镇化率 50

六、居民的各种消费观念和习惯 51

第四节 2017年中国粗粮饮料行业技术环境分析 54

 

第三章 2017年中国粗粮饮料品牌市场整体运行态势剖析 56

第.一节 2017年中国粗粮饮料行业市场供需状况 56

一、粗粮饮料行业市场供给情况 56

二、粗粮饮料行业需求分析 56

三、粗粮饮料行业需求特点研究 57

第二节 2017年中国粗粮饮料产品主要经销方式深度探讨 57

一、2017年中国粗粮饮料产品市场批发分析 57



二、2017年中国粗粮饮料产品加盟商（代理） 58

三、2017年中国粗粮饮料产品自主经营分析 59

第三节 2017年中国粗粮饮料发展存在问题及建议 59

 

第四章 2017年中国粗粮饮料产品市场品牌竞争力评估 62

第.一节 2017年中国粗粮饮料品牌市场运行走势分析 62

一、中国粗粮饮料品牌竞争对手商铺、商场监测数据 62

二、中国粗粮饮料品牌排名实地调研结果 62

三、中国粗粮饮料产品相关联行业或产品情况 63

第二节 2017年中国粗粮饮料产品主要品牌动态关注 63

一、粗粮饮料品牌销售额前十名排名情况 63

二、粗粮饮料品牌竞争力前十名排名情况 64

三、粗粮饮料品牌市场份额前十名排名情况 64

四、粗粮饮料品牌发展潜力前十名排名情况 65

第三节 2017年中国粗粮饮料产品市场销售策略探讨 65

 

第五章 2017年中国粗粮饮料产品销售渠道及盈利模式调研 68

第.一节 2017年粗粮饮料产品销售渠道特征分析 68

第二节 2017年粗粮饮料产品经销模式研究 69

一、主力型渠道 69

二、紧凑型渠道 69

三、伙伴型渠道 69

四、松散型渠道 69

第三节 2017年粗粮饮料产品销售渠道管理基本要素分析 69

一、渠道成员组成及其作用 70

二、渠道结构类型及其特点 70

第四节 2017年粗粮饮料产品销售渠道控制五力模型研究 71

一、报酬力 71

二、强制力 72

三、合法权力 72

四、专业知识力 72

五、参照力 73



 

第六章 2017年中国粗粮饮料市场消费者偏好深度实地调查 74

第.一节 中国粗粮饮料消费者收入分析 74

一、中国人口、人民生活分析 74

二、消费者收入水平 74

三、2017年消费者信心指数分析 74

第二节 中国粗粮饮料市场消费需求分析 74

一、粗粮饮料市场的消费需求变化 74

二、粗粮饮料行业的需求情况分析 75

三、2017年粗粮饮料品牌市场消费需求分析 75

第三节 中国粗粮饮料消费市场状况分析 75

一、粗粮饮料行业消费特点 75

二、粗粮饮料消费者认知情况分析 76

三、粗粮饮料消费结构分析 76

四、粗粮饮料消费的市场变化 77

五、粗粮饮料市场的消费方向 77

第四节 不同客户购买相关的态度及影响分析 78

第五节 中国粗粮饮料行业产品的品牌市场调查 78

一、消费者对行业认知度宏观调查 78

二、消费者对行业产品的品牌偏好调查 79

三、消费者对行业品牌的首要认知渠道 79

四、粗粮饮料行业品牌忠诚度调查结果 80

五、消费者的消费理念调研结果 81

 

第七章 2015-2017年中国粗粮饮料产品行业关键数据指标参考 82

第.一节 2015-2017年中国粗粮饮料行业主要数据监测分析 82

一、2015-2017年中国粗粮饮料行业规模分析 82

二、2017年中国粗粮饮料行业结构分析 84

三、2015-2017年中国粗粮饮料行业产值分析 86

四、2015-2017年中国粗粮饮料行业成本费用分析 87

五、2015-2017年中国粗粮饮料行业盈利能力分析 88

第二节 2015-2017年中国粗粮饮料产量数据统计分析 90



一、2015-2017年中国软饮料产量数据分析 90

二、2017年中国软饮料产量数据分析 91

三、2017年中国软饮料产量增长性分析 94

第三节 2015-2017年中国粗粮饮料进出口数据监测研究 97

一、2015-2017年中国其他无酒精饮料出口统计 97

二、2015-2017年中国其他无酒精饮料进口统计 98

三、2015-2017年中国其他无酒精饮料进出口价格分析 99

四、2015-2017年中国其他无酒精饮料进出口国家及地区分析 100

 

第八章 2017年中国粗粮饮料产品主要区域与重点城市市场剖析 103

第.一节 华北地区粗粮饮料发展状况分析 103

一、华北地区粗粮饮料产品市场容量分析 103

二、华北地区粗粮饮料产品供应与消费情况 103

三、华北地区重点城市剖析 103

第二节 华中地区粗粮饮料发展状况分析 104

一、华中地区粗粮饮料产品市场容量分析 104

二、华中地区粗粮饮料产品供应与消费情况 104

三、华中地区重点城市剖析 104

第三节 华东地区粗粮饮料发展状况分析 104

一、华东地区粗粮饮料产品市场容量分析 104

二、华东地区粗粮饮料产品供应与消费情况 105

三、华东地区重点城市剖析 105

第四节 华南地区粗粮饮料发展状况分析 105

一、华南地区粗粮饮料产品市场容量分析 105

二、华南地区粗粮饮料产品供应与消费情况 106

三、华南地区重点城市剖析 106

第五节 西南地区粗粮饮料发展状况分析 106

一、西南地区粗粮饮料产品市场容量分析 106

二、西南地区粗粮饮料产品供应与消费情况 107

三、西南地区重点城市剖析 107

第六节 东北地区粗粮饮料发展状况分析 107

一、东北地区粗粮饮料产品市场容量分析 107



二、东北地区粗粮饮料产品供应与消费情况 107

三、东北地区重点城市剖析 108

第七节 西北地区粗粮饮料发展状况分析 108

一、西北地区粗粮饮料产品市场容量分析 108

二、西北地区粗粮饮料产品供应与消费情况 108

三、西北地区重点城市剖析 108

 

第九章 2017年中国粗粮饮料产品市场竞争格局热点观察 110

第.一节 2017年中国粗粮饮料产品竞争现状分析 110

一、粗粮饮料产品市场竞争力分析 110

二、粗粮饮料产品价格竞争分析 110

三、粗粮饮料产品成本竞争分析 111

第二节 2017年中国粗粮饮料产品集中度分析 111

一、粗粮饮料产品市场集中度分析 111

二、粗粮饮料产品区域集中度分析 111

第三节 2017年中国粗粮饮料产品重点城市竞争分析 112

第四节 2017年中国粗粮饮料产品提升竞争力策略分析 113

 

第十章 中国粗粮饮料产品优势品牌竞争性财务指标分析 115

第.一节 河北小洋人生物乳业集团有限公司 115

一、企业基本情况 115

二、企业主要经济指标 115

三、企业盈利能力分析 116

四、企业偿债能力分析 117

五、企业运营能力分析 118

六、企业成长能力分析 119

第二节 味宝食品（昆山）有限公司 119

一、企业基本情况 119

二、企业主要经济指标 120

三、企业盈利能力分析 120

四、企业偿债能力分析 122

五、企业运营能力分析 123



六、企业成长能力分析 123

第三节 西安顶津食品有限公司 124

一、企业基本情况 124

二、企业主要经济指标 124

三、企业盈利能力分析 125

四、企业偿债能力分析 126

五、企业运营能力分析 127

六、企业成长能力分析 128

第四节 遂平县华瑞希之源有限公司 128

一、企业基本情况 128

二、企业主要经济指标 128

三、企业盈利能力分析 129

四、企业偿债能力分析 130

五、企业运营能力分析 131

六、企业成长能力分析 132

第五节 北京市味宝食品工业有限公司 132

一、企业基本情况 132

二、企业主要经济指标 133

三、企业盈利能力分析 133

四、企业偿债能力分析 135

五、企业运营能力分析 136

六、企业成长能力分析 136

第六节 中绿（福建）食品实业有限公司 137

一、企业基本情况 137

二、企业主要经济指标 137

三、企业盈利能力分析 137

四、企业偿债能力分析 139

五、企业运营能力分析 140

六、企业成长能力分析 140

 

第十一章 2019-2025年中国粗粮饮料产品市场营销面临的机遇与挑战研究 156

第.一节 2019-2025年中国粗粮饮料产品市场营销面临的机遇 156



第二节 2019-2025年中国粗粮饮料产品市场营销面临问题 156

第三节 2019-2025年中国粗粮饮料产品企业应对挑战的策略研究 158

 

第十二章 2019-2025年中国粗粮饮料产品发展趋势与投资策略研究 160

第.一节 2019-2025年中国粗粮饮料产品发展趋势预测分析 160

一、2019-2025年中国粗粮饮料产品供给预测分析 160

二、2019-2025年中国粗粮饮料产品需求预测分析 160

三、2019-2025年中国粗粮饮料产品竞争格局展望预测 160

第二节 2019-2025年中国粗粮饮料产品市场盈利预测研究 161

第三节 2019-2025年中国粗粮饮料产品未来发展预测研究 161

第四节 2019-2025年中国粗粮饮料产品投资策略研究 163

 

第十三章 2019-2025年中国粗粮饮料产品项目投资可行性研究 164（ZYYF）

第.一节 2019-2025年中国粗粮饮料产品投资吸引力分析 164

一、产品盈利水平研究 164

二、市场竞争者数量调查 164

三、市场信息透明度分析 165

四、国家政策支持情况 165

第二节 2019-2025年中国粗粮饮料产品投资风险研究 166

一、中国粗粮饮料产品进入壁垒研究 166

二、中国粗粮饮料产品投资风险及规避建议 166

第三节 2017年中国粗粮饮料产品投资可行性分析研究 167

第四节 观点剖析 169

 

图表目录：

图表1 2015-2017年中国GDP总量及增长趋势图 29

图表2 2015-2017年居民消费价格总指数（以上年同期为100） 30

图表3 2015-2017年我国城镇居民可支配收入增长趋势图 31

图表4 2015-2017年中国城乡居民恩格尔系数走势图 32

图表5 2017年我国工业增加值增速统计 33

图表6 2015-2017年我国全社会固定投资额走势图（2016年不含农户） 35

图表7 2015-2017年我国财政收入支出走势图 单位：亿元 38



图表8 近期人民币汇率中间价（对美元） 40

图表9 2015-2017年我国货物进出口总额走势图 41

图表10 2015-2017年中国货物进口总额和出口总额走势图 41

图表11 2015-2017年我国人口及其自然增长率变化情况 47

图表12 2015-2017年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图 48

图表13 2015-2017年我国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图 49

图表14 2015-2017年中国城镇化率走势图 51

图表15 2015-2017年我国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图 55

图表16 粗粮饮料品牌销售额前十名排名 64

图表17 粗粮饮料品牌竞争力前十名排名 64

图表18 粗粮饮料品牌市场份额前十名排名（与销售额排名相同） 64

图表19 粗粮饮料品牌发展潜力前十名排名 65

图表20 2017年中国饮料各区域不同渠道的饮料销售额比重 68

图表21 渠道结构示意图 70

图表22 2015-2017年我国粗粮饮料行业企业数量增长趋势图 82

图表23 2015-2017年我国粗粮饮料行业亏损企业数量增长趋势图 83

图表24 2015-2017年我国粗粮饮料行业从业人数增长趋势图 83

图表25 2015-2017年我国粗粮饮料行业资产规模增长趋势图 84

图表26 2017年我国粗粮饮料行业不同类型企业数量分布图 84

图表27 2017年我国粗粮饮料行业不同所有制企业数量分布图 85

图表28 2017年我国粗粮饮料行业不同类型企业销售收入分布图 85

图表29 2017年我国粗粮饮料行业不同所有制企业销售收入分布图 86

图表30 2015-2017年我国粗粮饮料行业产成品增长趋势图 86

图表31 2015-2017年我国粗粮饮料行业工业销售产值增长趋势图 87

图表32 2015-2017年我国粗粮饮料行业出口交货值增长趋势图 87

图表33 2015-2017年我国粗粮饮料行业销售成本增长趋势图 88

图表34 2015-2017年我国粗粮饮料行业费用使用统计图 单位：亿元 88

图表35 2015-2017年我国粗粮饮料行业主要盈利指标统计图 单位：亿元 89

图表36 2015-2017年我国粗粮饮料行业主要盈利指标增长趋势图 89

图表37 2015-2017年我国软饮料产量变化图 单位：吨 90

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yinliao/N03827NE74.html

http://www.abaogao.com/b/yinliao/N03827NE74.html

