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二、说明、目录、图表目录
        前言

        健康体检是以健康为中心的身体检查。中华人民共和国卫生部2009年8月5日颁布卫医政发

〔2009〕77号文件《健康体检管理暂行规定》提出&ldquo;健康体检是指通过医学手段和方法

对受检者进行身体检查，了解受检者健康状况、早期发现疾病线索和健康隐患的诊疗行为

。&rdquo;

        从体检人次来看，2017年我国参加健康体检人次为4.19亿人，近两年以来我国健康体检人

数维持在4亿人次以上。虽然我国参加健康体检的人数整体容量较大，但占总人口的比例仍不

高，2017年国内的体检覆盖率不到40%，与德国、美国、日本分别为97%、72%、72%的体检

覆盖率相比，存在较大差距。这也反映出，中国的健康体检市场仍存在巨大的上升空间

。2011-2017年我国健康体检人群分地区统计资料来源：国家统计局

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国健康体检市场发展态势与产业竞争格局报告

》内容翔实，包括健康体检相关概念及发展环境、健康体检市场运行态势、市场容量、竞争

对手、消费需求及发展问题等，最后分析了中国健康体检行业面临的机遇及发展前景。若您

想对中国健康体检有系统了解或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

        报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其

中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数

据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自

于各类市场监测数据库。
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