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二、说明、目录、图表目录

       根据公安部统计显示，2016 年上半年内地居民出入境总人次同比仅增长 6.21%。携程统计

的 2016 上半年出境游人次为 5903 万，同比增长 4.3%。参考今年主要出境游目的地，增速明

显放缓主要与香港、台湾有关。香港地区由于政治因素及 排外事件导致大陆游客锐减，虽然

7、8 月份港府旅游局公布数据显示陆客开始回 稳，但整体市场已大不如前；台湾地区由于民

进党蔡英文上台后的一系列举措极大 地打击了大陆游客赴台意愿，旅游业出现大面积萧条。

另一方面，菲律宾、马来西 亚等地则在不过问政治的前提下，持续加强开放力度和旅游宣传

，使得今年中国游 客数量大幅增长。  

 2016 出境游最热门国家/地区

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国出境游行业深度调研与投资战略研究报告》共

十五章。首先介绍了出境游相关概念及发展环境，接着分析了中国出境游规模及消费需求，

然后对中国出境游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国出境游面临的机遇及发展

前景。您若想对中国出境游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章 中国出境游行业发展概述
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我国护照拥有量仅 6000 余万，占总人口 5%不到，而出境游高频次消费 者已经脱离了初级的

购物游阶段迈向度假游和体验游。那么购物游的剩余主体必然 价格敏感性极高，人民币汇率

的波动影响显著，未来 12 个月美联储加息节奏至关重要（截至目前人民币已跌破 6.88，重回

8 年前低点）。另一方面，欧美普遍兴起 的民粹主义和阶级裂痕将导致排外和孤立主义，当

地旅游业将持续面临压力。不过， 随着中国护照含金量的不断提升，东南亚市场仍将保持稳

定发展，中东、俄罗斯、 南亚市场有望成为新兴洼地。

 我国旅游出境旅游情况
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