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二、说明、目录、图表目录

      据WPP集团统计：2014年全球广告行业市场规模达到5126.89亿美元，较2013年增长1.27%。

 

      从2014年开始北美地区占全球广告市场的比例最大，占比35.44%；其次是亚太地区，占

比32.69%。

      广告业作为服务性产业伴随着中国经济的成长和转型而不断发展壮大。改革开放以来，中

国广告业取得了飞速发展，显示出强劲的增长活力。2003年，全行业营业额首次突破1,000亿

元，达到1,078.68亿元；至2013年，全行业营业额已突破5,000亿元，达到5,019.75亿元，2000年

至2013年广告业营业额年均复合增长率达到16.20%，高于同期GDP年均复合增长率。2012年，

广告业营业额较上年大幅增长50.32%，一方面是由于行业整体快速发展，另一方面是由于有

关部门对相关数据的统计方法和统计口径进行了调整，导致部分地区的广告市场规模出现较

大调整。2013年和2014年增速有大幅下滑，广告行业经营额分别为5019.75亿元和5605.6亿元，

主要是受基数扩大和行业内广告企业的发展质量与效益不尽如人意等影响。

      同时，中国广告市场规模的世界排名也在不断提高，自2007年起，中国先后超过法国、英

国、德国和日本等发达国家，已成为世界第二大广告市场，仅次于美国。

      《2016-2022年中国广告市场深度研究与未来发展趋势报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了广告行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国广告做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国广告行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、上海广告业的效益优势分析

三、　上海广告公司战略调整分析

第三节　广东广告业发展情况

一、广州广告业发展阶段分析

二、　广东省广告业规模

三、　广东广告业兴起4A新代理模式

四、　深圳广告业发展特点分析

五、　深圳广告业竞争状况分析

六、深圳市加快广告业发展的指导意见

第四节　其它省市广告业发展情况

一、　湖南省广告业经营状况分析

二、　浙江广告市场跨国公司竞争

三、　山东广告业的发展状况分析

四、　湖北省广告业发展现状分析

五、　厦门广告业的发展状况分析

六、　重庆广告业发展概况

 

第十二章　2013-2014年广告集团经营状况分析



第一节　全球五大广告集团发展状况分析

一、　世界五大广告集团发展状况

二、　世界广告集团全球发展战略解析

三、　世界五大广告集团中国市场发展状况

第二节　OmnicomGroupe

一、　OmnicomGroupe简介

二、　2007年OmnicomGroupe经营状况

三、　2008年OmnicomGroupe经营状况

第三节　WPPGroupe

一、　WPPGroupe简介

二、WPPGroupe经营状况

三、WPPGroupe经营状况

第四节

第四节　InterpublicGroup

一、　InterpublicGroup简介

二、InterpublicGroup经营状况

三、InterpublicGroup经营状况

第五节　PublicisGroupe

一、　PublicisGroupe简介

二、PublicisGroupe经营状况

第一节

三、PublicisGroupe经营状况

第六节　DentsuInc

一、　DentsuInc简介

二、DentsuInc经营状况

三、DentsuInc经营状况

第七节　中国本土广告企业基本情况分析

一、　广东省广告有限公司

二、　上海广告有限公司

三、　昌荣传播机构

四、　三人行广告有限公司

五、　京维传凯普广告传播有限公司



六、北京电通广告有限公司

 

第十三章中国广告产业竞争状况分析

第一节中国媒体竞争状况分析

一、　媒体行业市场竞争环境状况（zyyzg）

二、中国新旧媒体竞争格局分析

三、媒体核心竞争力开发现状及对策

四、中国媒体行业未来发展趋势分析

第二节　中国媒体广告经营的竞争态势分析

一、　中国媒体行业广告市场发展形势

二、强势媒体与地方媒体的竞争与分工

三、电视媒体与报纸媒体的竞争与合作

四、媒体品牌战略竞争是广告经营焦点之争

第三节　各媒体广告市场竞争综合分析

一、　中国电视广告市场竞争状况透析

二、报纸广告竞争是客户价值的竞争

三、中国网络广告博弈战升级

第四节中国广告市场竞争对策及建议

一、中国期刊提高核心竞争力的思考与对策

二、媒体广告经营改革和创新是赢得竞争先决条件

三、媒体广告价值的科学评价是竞争的道德标准

 

第十四章2016-2022年中国广告业投资及发展趋势前景分析

第一节全球广告行业发展及预测

一、全球广告支出增长预测

二、全球网络广告支出预测

三、全球社会化网络广告支出预测

四、全球社交网站网络广告支出预测

五、全球手机付费搜索广告市场预测

六、亚太地区手机付费搜索广告市场预测

七、西欧地区手机付费搜索广告市场预测

第二节中国广告业投资机会分析



一、　中国手机广告市场孕育巨大商机

二、网络游戏市场广告逐渐受到青睐

三、　移动电视媒体广告价值备受肯定

四、　国际广告公司积极开发二线城市

第三节　中国广告行业发展趋势分析

一、　未来中国广告业的发展目标

二、　国家促进广告业发展的政策措施

三、　中国广告业格局发展趋势

四、　广告市场趋势变化

五、　广告业迈入娱乐广告时代是必然趋势

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/N0382718E4.html

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/N0382718E4.html

