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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       网络大电影（以下简称网大）指的是在网络上发行、时长超 过 60 分钟、符合电影叙事规

律和国家相关政策法规、主要以付费点播模式分账的电影。其在投资规模、 拍摄播放许可证

、观看体验方面与传统的院线电影有着显著的差异，比如目前网大的投资成本普遍在 50-400 

万元，与院线电影相比不到其十分之一。从电影品质来看，目前的网大也参差不齐，既有《

所爱非 人》等高口碑佳作也有《澳囧》等有蹭大 IP 嫌疑的作品。  

 网络大电影与院线电影区别

 

      网大的发展脱胎于 2013 年左右开始崭露头角 的长微电影，其成长则受益于整个电影市场

近年来的蓬勃发展。从 2010 年开始，我国院线电影市场进入 爆发增长期，电影票房从 2010年

的101亿元增长至 2015年的441亿元，年复合增长率达到 34.28%，观影 人次则从 2010年的2.9亿

增加到 2015年的 12.6亿。高速发展的电影院线市场不仅带动了人们的线下观影 需求，也带动

了其线上观影需求，根据爱奇艺的数据显示，2015 年网络大电影全网产量约 700部（新上映

612 部） ，2016年预计将达到 2200部，增速超过 200%，市场空间将超过 6 亿元。

 网络大电影发展历程（长微电影是网络大电影的前身）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国网络大电影产业转移机会与策略建议分析报告

》共十章。首先介绍了网络大电影相关概念及发展环境，接着分析了中国网络大电影规模及

消费需求，然后对中国网络大电影市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络大电

影面临的机遇及发展前景。您若想对中国网络大电影有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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