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二、说明、目录、图表目录

       2015年10月中国日用玻璃制品产量为712,193.41吨，同比下降2.01%。2015年1-10月止累计中

国日用玻璃制品产量6,623,339.98吨，同比下降3.16%。2015年10月全国日用玻璃制品数据表如

下表所示：  

 2015年1-10月全国日用玻璃制品产量分省市统计表     地区   10月(吨)   1-10月止累计（吨）   10

月同比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   712,193.41   6,623,339.98   -2.01   -3.16       

北京   -   -   -   -       天津   -   -   -   -       河北   38,686.46   316,646.38   -7.49   -1.91       山西   33,983.56  

336,120.59   -15.15   -20.69       内蒙古   16,862.00   143,033.00   -14.58   -10.18       辽宁   15,493.00  

178,887.00   -8.88   -4.53       吉林   3,183.00   22,009.00   14.63   -13.39       黑龙江   -   -   -   -       上海  

692.9   6,769.19   -23.35   -41.55       江苏   43,312.21   411,689.83   26.96   11.83       浙江   17,539.02  

189,597.15   0.74   -5.08       安徽   86,503.21   820,327.15   -17.5   -11.48       福建   1,793.12   10,410.16  

13.13   -31.62       江西   5,170.60   34,378.38   22.67   7.11       山东   100,722.61   1,171,419.49   2.64   -2.89 

     河南   64,196.10   421,155.15   7.47   -18.65       湖北   67,294.50   604,401.50   8.17   -1.19       湖南  

33,863.00   249,992.50   -3.61   -13.83       广东   54,866.19   522,311.90   3.12   2.24       广西   -   -   -   -       

海南   -   -   -   -       重庆   45,053.00   367,534.56   2.49   25.53       四川   62,945.93   646,533.05   -4.7  

13.73       贵州   9,556.00   78,601.00   -35.81   -5.01       云南   1,649.00   16,539.00   -11.39   -10.86       西

藏   -   -   -   -       陕西   1,830.00   14,822.00   -7.06   -3.74       甘肃   -   -   -   -       青海   -   -   -   -       宁夏  

-   -   -   -       新疆   6,998.00   60,162.00   33.55   14.56   

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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4.1 行业产业集群分布概述

4.2 山西祁县玻璃器皿产业发展分析
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第五章 日用玻璃制品与玻璃包装容器行业竞争现状与趋势分析
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第六章 日用玻璃器皿行业细分产品市场分析
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第七章 玻璃包装容器行业细分产品市场分析
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（4）输液瓶
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第八章 日用玻璃制品与玻璃包装容器行业领先企业经营情况分析
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2）盈利能力分析
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4）企业偿债能力分析
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（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析



2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.9 利比玻璃制品（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.10 山东省药用玻璃股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）最新发展动向分析

8.2.11 安徽发强玻璃有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况



（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.12 山东联合玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.13 广东澳联玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析



5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.14 山东长盛泰玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.15 川泸州市龙马晶玻有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.16 秦皇岛方圆玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况



1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）最新发展动向分析

8.2.17 山东联兴玻璃股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）企业优势与劣势分析

8.2.18 川天马玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）最新发展动向分析

8.2.19 川蜀玻（集团）有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况



1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.20 济南台有玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.21 山东景耀玻璃集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）最新发展动向分析

8.2.22 深圳华晶玻璃瓶有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）投资兼并与重组分析

8.2.23 林州市合涧镇玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.24 上海高雅玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析



3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.25 山西宏艺玻璃器皿有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.26 昆山永新玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.27 川省长宁县佳美玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析



（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.28 江苏凯华集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.29 重庆正川玻璃有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析



8.2.30 川省犍为合盛玻业有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）企业优势与劣势分析

8.2.31 芜湖杉杉天健玻璃股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

8.2.32 徐州腾达玻璃制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）产品与技术水平

（3）生产能力分析

（4）销售渠道与网络

（5）2013-2015年经营情况

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（6）企业优势与劣势分析

（7）最新发展动向分析

 



第九章 中国日用玻璃制品与玻璃包装容器行业发展前景预测

9.1 行业下游应用分布

9.2 居民家庭对产品的需求

9.2.1 中国城镇化进程

9.2.2 中国居民收入与消费情况

9.2.3 居民家庭对产品的需求趋势

9.3 酒店市场对产品的需求

9.3.1 酒店规模增长情况

（1）星级酒店数量

（2）经济型酒店数量

9.3.2 酒店用品行业市场规模

9.3.3 酒店市场对产品的需求趋势

9.4 餐饮市场对产品的需求

9.4.1 餐饮业收入规模

9.4.2 餐饮业投资情况

9.4.3 餐饮业对产品的需求趋势

9.5 化妆品市场对产品的需求

9.5.1 化妆品消费现状

9.5.2 美容机构数量规模

9.5.3 化妆品市场对产品的需求趋势

9.6 医药市场对产品的需求

9.6.1 医药包装行业市场规模

9.6.2 医药行业发展前景预测

9.6.3 医药市场对产品的需求趋势

9.7 附带赠品及礼品市场对产品的需求

9.7.1 家电/日化产品产量

9.7.2 家电/日化产品促销情况

9.7.3 家电/日化市场对产品的需求趋势

9.8 国际市场产生的出口需求

9.8.1 国际市场需求特征

9.8.2 中国日用玻璃产业优势

9.8.3 中国日用玻璃产品出口前景



9.9 &ldquo;十二五&rdquo;行业发展前景预测

9.9.1 行业产量预测

9.9.2 行业需求量预测

9.9.3 行业市场规模预测

 

第十章 中国日用玻璃制品与玻璃包装容器行业发展趋势与投资机会 ZYZL

10.1 行业发展存在的问题

10.2 行业发展趋势分析

10.2.1 制造中心向发展中国家转移

10.2.2 品质要求提高推动产业升级

（1）轻量化

（2）绿色、环保化

10.2.3 产业集中度不断提高

10.3 行业投资风险分析

10.3.1 政策风险

10.3.2 宏观经济波动风险

10.3.3 市场竞争风险

10.3.4 原材料和能源价格波动风险

10.3.5 技术创新风险

10.3.6 其他风险

10.4 行业投资机会与建议

10.4.1 行业最新投资动向

10.4.2 行业投资机会分析

（1）发达国家日用玻璃产业的转移

（2）日用玻璃业环保改革潜力巨大

（3）受益于医药企业快速发展

10.4.3 行业主要投资建议
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