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二、说明、目录、图表目录

        第三方物流是指生产经营企业为集中精力搞好主业，把原来属于自己处理的物流活动，

以合同方式委托给专业物流服务企业，同时通过信息系统与物流企业保持密切联系，以达到

对物流全程管理控制的一种物流运作与管理方式。       2016年全年邮政行业业务收入（不包括

邮政储蓄银行直接营业收入）完成5379.2亿元，同比增长33.2%。2012-2016年我国邮政行业业

务收入走势图

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国第三方物流产业深度调研与投资风险预测报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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展分析--邮政业7.1 中国邮政物流的发展概况7.1.1 中国邮政行业运行概述

2016年，中国邮政行业业务收入（不包括邮政储蓄银行直接营业收入）累计完成5379.2亿元，

同比增长33.2%；业务总量累计完成7397.2亿元，同比增长45.7%。2016年，邮政函件业务累计

完成36.2亿件，同比下降21%；包裹业务累计完成2793.6万件，同比下降34.2%；报纸业务累计

完成179.9亿份，同比下降4.3%；杂志业务累计完成8.5亿份，同比下降15%；汇兑业务累计完

成5804.4万笔，同比下降29.8%。2016年，全国快递服务企业业务量累计完成312.8亿件，同比

增长51.4%；业务收入累计完成3974.4亿元，同比增长43.5%。其中，同城业务收入累计完

成563.1亿元，同比增长40.5%；异地业务收入累计完成2099.3亿元，同比增长38.8%；国际/港

澳台业务收入累计完成429亿元，同比增长16.1%。

目前中国是全球快递业务量第 .一大国，在全球占比超过四成，对世界快递业务量增长的贡献

率达60%，我国已经成为全球快递市场发展的新引擎。2016年，中国快递发展规模指数



为1104.6，同比提高49.5%。业务量首次突破300亿件大关，达到312.8亿件，同比增长51.4%，

居现代服务业前列，成为我国新经济的亮点。随着电子商务渗透率继续提高，邮政物流市场

还具有较大挖掘潜力。2012-2016年邮政行业业务总量情况7.1.2 邮政物流推动新农村的发展建

设7.1.3 我国农村邮政物流发展政策出台7.1.4 中国邮政物流业务统计指标体系的建立7.2 中国邮

政业第三方物流的发展现况7.2.1 国外邮政业进入第三方物流的特点7.2.2 中国邮政开展第三方

物流的现状7.2.3 国内邮政发展第三方物流的SWOT分析7.2.4 邮政业第三方物流创新模式的架

构7.3 中国邮政发展第三方物流面临的问题7.3.1 邮政发展第三方物流亟待解决的问题7.3.2 邮政

发展第三方物流面临的挑战7.3.3 邮政企业发展物流业务存在的困惑浅析7.4 中国邮政第三方物

流发展对策7.4.1 中国邮政发展第三方物流的主要措施7.4.2 中国邮政参与第三方物流市场竞争

的策略7.4.3 中国邮政业开展电子商务第三方物流的思路分析7.4.4 国内邮政物流企业发展的策

略 第八章 中国第三方物流紧密相关行业发展分析--连锁经营行业8.1 中国零售业连锁经营形势

分析8.1.1 零售业连锁发展内涵和价值观8.1.2 现代连锁店对中国零售业模式的影响8.1.3 中国连

锁业成为零售业发展的主导趋势8.1.4 中国品牌专卖连锁成为零售业的亮点8.2 中国商业连锁企

业与第三方物流企业的合作发展分析8.2.1 商业连锁企业物流的发展概况8.2.2 中国第三方物流

企业的发展状况8.2.3 商业连锁企业与第三方物流的优势互补分析8.2.4 对商业连锁企业与第三

方物流企业进行组织合作与专业领导8.3 中国餐饮连锁企业的第三方物流模式分析8.3.1 物流与

连锁餐饮概述8.3.2 物流对餐饮连锁企业作用重要8.3.3 麦当劳的第三方物流模式8.3.4 麦当劳第

三方物流模式优势分析8.4 中国连锁零售企业利用第三方物流的风险8.4.1 物流外包市场不成熟

的风险8.4.2 第三方物流服务商选择不当的风险8.4.3 财务风险8.4.4 控制力丧失的风险8.4.5 沟通

协商及客户关系管理上的风险8.5 中国第三方物流进入连锁零售业领域面临的挑战8.5.1 双方企

业对物流成本的理解存在岐义8.5.2 连锁企业把物流外包所产生的信用风险比较大8.5.3 连锁企

业的物流成本存在不确定性8.5.4 为连锁企业提供个性化服务的难度较大8.6 中国第三方物流进

入连锁零售业市场的策略8.6.1 选择合适的时机8.6.2 选准合适的业态8.6.3 选择特定的产品8.6.4 

选择合适的市场8.6.5 抓住购物中心发展的浪潮8.6.6 网上购物给第三方物流提供新的发展机会 

第九章 中国第三方物流紧密相关行业发展分析--电子商务9.1 电子商务与物流9.1.1 电子商务概

述9.1.2 电子商务与传统商务的关联、竞争以及有效性的分析9.1.3 电子商务与物流的相互关

系9.1.4 电子商务环境对物流系统的影响分析9.1.5 电子商务时代的现代物流业9.2 中国第三方物
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