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二、说明、目录、图表目录

       跨境电商（跨境电子商务，cross-border electronic commerce）就是指两个存在于不 同关境

的交易主体，通过电子商务平台使得双方达成交易，然后由买方进行支付， 接着由卖方通过

跨境物流使商品送达买方手中，从而完成整个交易的一种跨境商业 活动。从广义上说可以认

为是外贸电商。是指分属不同关境的交易主体，通过电子商务的 手段将传统进出口贸易中的

展示、洽谈和成交环节电子化，并通过跨境物流送达商 品、完成交易。跨境电商从狭义上可

以认为是跨境零售，即跨境 B2C 电商，指的是分属于不同关境 的交易主体，借助电商平台达

成交易、进行支付结算，并采用快件、邮件、保税仓 发货等方式通过跨境物流将商品送达消

费者手中的交易过程。跨境零售市场表现出 的高成长性，以及其对传统贸易、物流模式形成

冲击。  

 跨境电商流程

 

      2015 年我国进出口总值 24.59 亿，同比下降 7%。其中出口 14.14 万亿，下降 1.8%；进口

10.45 万亿，下降 13.2%；贸易顺差 3.69 万亿，扩大 56.7%。进出口贸 易总额下降主要是受世

界经济复苏态势缓慢及国内劳动力价格上涨、人民币升值等成本要素上升和贸易摩擦加剧等

因素影响。

 2001-2015 年中国进出口贸易规模

 

      在全球经济下行压力下，中国传统外贸增长呈现出停滞的势头，而跨境电商却保持 30%以

上的增 速，成为中国进出口贸易增长最快的领域。

 中国跨境电商市场规模

 

智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国跨境电商市场竞争策略及前景发展趋势预测报告

》共十六章。首先介绍了跨境电商相关概念及发展环境，接着分析了中国跨境电商规模及消

费需求，然后对中国跨境电商市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国跨境电商面临

的机遇及发展前景。您若想对中国跨境电商有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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2015 年我国跨境电商交易规模约为 4.8 万亿元。 随着国家对跨境电商监管的正规化、消费者

需求的释放、大小电商平台的积极推动 以及配套软硬件的逐渐完善，预计我国跨境电商将继

续保持平稳快速发展。2016 年 10 月中国跨境电商领袖峰会上，工信部中小企业局局长马向晖

表示，上半年跨境电 子商务的规模为 2.6 万亿元，同比增长 30%。预计至 2020 年我国跨境电



商交易规模将达到 12 万亿元， 复合增长率将到达 20.11%。渗透率方面，2015 年跨境电商交

易在进出口贸易总额 中的渗透率为 19.5%，到 2020 年该数据将增长至 37.6%。

从广义上看，跨境电商包括跨境 B2B和 B2C。而狭义的跨境电商指的是 B2C， 即跨境零售。

跨境 B2B与传统贸易相对比较接近，区别只是在于将传统进出口贸易 中的各项环节（如洽谈

，成交等环节）电子化，在规模化方式出口的情况下，按货 物方式进行的一般贸易进出口本

质上仍属于传统贸易，流程规范，运作相对成熟。 而跨境 B2C 与国内网购的区别主要是购买

活动中的两个主题分属不同国境。

 跨境电商行业发展历程图

 跨境电商交易规模进出口结构

 

根据预测，2015 年中国跨境进口电商交易额 约为 0.81 万亿元，未来五年跨境进口电商交易规

模复合年均增速约为 30%，2020 年跨境进口电商规模将达 3 万亿元人民币。2015 年中国跨境

B2C 电商交易额约为 0.75 万亿 元，未来五年跨境进口电商交易规模复合年均增速约为 37%

，2020 年跨境进口电 商规模将达 3.66 万亿元人民币。

 跨境 B2C 电商规模高速增长
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