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二、说明、目录、图表目录

     2013年我国人造板表面装饰板行业产量约3.26亿㎡，进口约0.02亿㎡，出口0.16亿㎡，国内

表现消费量约3.12亿㎡，近几年我国人造板表面装饰板行业消费市场规模如下图所示

：2007-2013年我国人造板表面装饰板行业消费量情况数据来源：智研数据研究中心整

理2004-2013年中国人造板表面装饰板行业产量情况

数据来源:国家统计局    智研数据研究中心发布的《2014-2019年中国人造板表面装饰板行业深

度研究与市场竞争态势报告》对我国人造板表面装饰板的市场环境、生产经营、产品市场、

品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测

。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战

略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及人造板表面装饰板专业研究

单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发

展局势，对我国人造板表面装饰板行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以

及市场发展机会进行了详细的分析，并对人造板表面装饰板行业市场品牌及市场销售渠道等

着重进行了调查和研究。报告目录：

第一章 人造板表面装饰板行业报告研究标准�1

第一节 人造板表面装饰板行业研究背景�1

第二节 人造板表面装饰板行业研究方法及依据�2

第三节 人造板表面装饰板行业研究基本前景概况�7第二章 人造板表面装饰板行业发展综述�8

第一节 人造板表面装饰板概念�8

第二节 人造板表面装饰板行业特征分析�8

一、人造板表面装饰板作用分析�8

二、人造板表面装饰板行业在国民经济中的地位�9

三、人造板表面装饰板行业生命周期分析�9

第三节 最近几年中国行业经济指标分析�10

一、赢利性�10

二、成长速度�10

三、附加值的提升空间�11



四、进入壁垒／退出机制�12

五、风险性�13

六、行业周期性�13

七、竞争激烈程度指标�13

八、行业成熟度分析�14

第四节 人造板表面装饰板行业产业链及上下游之间关联性分析�14第三章 2013年世界人造板表

面装饰板行业市场分析�33

第一节 2013年世界人造板表面装饰板行业运行环境分析�33

一、当前经济环境分析�33

二、经济政策对产业的影响�42

第二节 2013年世界人造板表面装饰板市场竞争现状分析�42

第三节 2013年世界部分国家人造板表面装饰板市场分析�45

一、欧洲地区�45    一、欧洲森林资源概况

    根据联合国粮食及农业组织（FAO）发布的《全球森林资源评估》：世界森林总面积仅略

超过40亿公顷，占陆地总面积的31%，人均森林面积为0.6公顷。5个森林资源最丰富的国家（

俄罗斯联邦、巴西、加拿大、美利坚合众国和中国）占森林总面积的一半以上。10个国家或

地区已经完全没有森林，另外54个国家的森林面积不到其国土总面积的10%。世界森林状况-

分区域划分

资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO）1990-2010年全球森林面积（千公顷）分区域1990

年2000年2010年亚太区域总计733364726339740383非洲总计749238708564674419欧洲总

计9894719982391005001拉丁美洲及加勒比总计978072932735890782近东总计126612121431122327

北美洲总计676760677080678958世界416839940850634032905资料来源：联合国粮食及农业组织

（FAO）1990-2010年全球人工林面积（千公顷）分区域1990年2000年2010年亚太区域总

计7416390553119884非洲总计116631295815409欧洲总计590466531269318拉丁美洲及加勒比总

计91111088014952近东总计114711301215082北美洲总计196452943837529世

界178307214839264084资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO）    欧洲区域由50个国家组成

，森林面积略超过10亿公顷，约占全球森林面积的25%。根据《全球森林资源评估》的统计

，欧洲森林覆盖率约为其土地总面积的45%，从摩纳哥的0%到芬兰的73%。欧洲森林面积最

大的国家是俄罗斯联邦，它也是全球森林面积最广博的国家。该国报告称其拥有的森林面积

近8.1亿公顷，占欧洲森林面积的80%以上，占全球森林面积的五分之一。

    在1990-2010年期间，欧洲森林面积持续增长，尽管增速在此期间放缓。森林面积的扩展是



新森林营造和在原农业用地上森林自然扩展的结果。在过去10年中，每年森林面积净增近70

万公顷，而在20世纪90年代每年净增近90万公顷。与其他区域相比，欧洲是整个1990-2010年

期间唯一森林面积净增加的区域。俄罗斯联邦的森林面积基本维持不变，在20世纪90年代略

有增加，而在2000-2010年期间又略有下降。考虑到其森林面积之大，这一轻微波动在统计上

可以忽略不计。1990-2010年欧洲地区的森林面积（千公顷）分区域1990年2000年2010年俄罗斯

联邦808950809269809090欧洲，排除俄罗斯联邦180521188971195911欧洲总

计9894719982391005001世界416839940850634032905资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO）

   在2000-2010年期间，欧洲森林面积的净增加很大程度上是由于几个国家森林面积增加的结

果，以西班牙（每年增加了118500公顷）和瑞典（每年增加了81400公顷）为首，其次是意大

利、挪威、法国和保加利亚。不过，瑞典森林面积在2000-2005年期间明显增加主要是因为评

估方法的改变，而不是实际变化的结果。过去10年森林覆盖低而报告增幅最大的国家有：冰

岛（每年增加了5%）和摩尔多瓦共和国（每年增加了1.8%）。在2000-2010年期间，爱沙尼亚

、芬兰和俄罗斯联邦是仅有的报告森林面积净损失的欧洲国家，总共平均每年减少了51000公

顷；但这相当于每年不足0.01%的损失。

    在过去10年内，与同期全球趋势相比，欧洲人工林面积的增加也有所减缓。在2010年，该区

域近7%的森林面积为人工林。在过去20年间，森林面积的净增加约一半来自于人工林面积的

增加。在过去10年间，森林面积净增加约一半是由于植树造林，其余的森林面积增加源于在

原农业用地上的森林自然扩展。1990-2010年欧洲区域的人工林面积（千公顷）分区域1990

年2000年2010年俄罗斯联邦126511536016991欧洲，排除俄罗斯联邦463954995152327欧洲总

计590466531269318世界178307214839264084资料来源：联合国粮食及农业组织（FAO）    2、欧

洲人造板产业发展现状

    根据FAO统计数据：2013年欧洲地区人造板产量为7553.46万立方米，较上年同期增长0.91%

；人造板进口量为3184.5万立方米，同比增长3.91%；出口量为3598.94万立方米，同比增

长3.04%；年度消费量为7139.01万立方米，较上年同期增长1.16%。1992-2013年欧洲地区人造

板产业供需平衡分析（立方米）年度产量进口出口表观消费量1992

年439482001407241410688894473317201993年437195001306533111896200448886311994

年432960001445725513724897440283581995年460986001515772314740175465161481996

年457248001553934716345386449187611997年489621001818029318761800483805931998

年529292512124543320572518536021661999年553394672131375421217945554352762000

年609283002277058024680688590181922001年614852662391496425226840601733902002

年640163222530740528820633605030942003年668640272672043329628716639557442004

年723516762923334133607767679772502005年751401323015751634200884710967642006



年795731773238445135264786766928422007年839888073781634139301144825040042008

年770792223479946135946284759323992009年679269472760056630723366648041472010

年725513563087695533878154695501572011年745909623167476033878863723868592012

年748513183064736034926728705719502013年75534551318450073598942671390132资料来源: FAO

林业数据库    3、欧洲地区人造板表面装饰板市场现状分析

    欧洲地区人造板表面装饰板生产主要集中在德国、俄罗斯、波兰、罗马尼亚、法国等多家

，2013年欧洲人造板表面装饰板产量为10575万平方米，较上年同期增长1.64%。2009-2013年

欧洲人造板表面装饰板产量走势图资料来源：智研数据研究中心整理二、北美地区�50

三、亚洲地区�53

第四节 2014-2019年世界人造板表面装饰板行业新趋势研究分析�57第四章 2013年人造板表面装

饰板行业当前发展环境分析�59

第一节 2013年中国人造板表面装饰板行业经济环境分析�59

一、2013年中国宏观经济分析�59

二、2014年中国宏观经济发展预测�62

第二节 中国人造板表面装饰板行业政策法规解读�62

第三节 中国人造板表面装饰板行业当前社会环境发展分析�65

一、人口环境分析�65

二、教育环境分析�67

三、文化环境分析�68

四、生态环境分析�70

五、中国城镇化率�72

六、居民的各种消费观念和习惯�72第五章 我国人造板表面装饰板行业运行分析�79

第一节 我国人造板表面装饰板行业发展状况分析�79

一、我国人造板表面装饰板行业发展阶段�79    建筑装饰装修材料是应用最广泛的建筑功能材

料，深受到广大消费者的关注。随着人们牛活水平的提高和环保意识的增强，建筑装饰工程

中不仅要求材料的美观、耐用，同时更关注的是有无毒害，对人体的健康影响及环境的影响

。

    由于建筑装饰材料的使用直接与人们的日常生活相关，所以建筑装饰材料的环保问题特别

为广大消费者所重视。中国环境标志产品认证委员会所制订的环境标志产品中，装饰材料占

有比较大的份额；同时，为了全面加强建筑装饰材料使用的安全性，控制室内环境的污染，

国家质量监督检验检疫总局于2001年底组织专家专门制订了l0种室内装修材料的污染物控制标

准，这l0种材料主要包括：人造板、内墙涂料、木器涂料、胶粘剂、地毯、壁纸、家具、地



板革、混凝土添加剂、有放射性的建筑装饰材料等。

    木质装饰板

    装饰板是利用天然树种（如水曲柳、橡木、榉木、枫木、樱桃木等数十种）装饰单板或人

造木质装饰单板通过精密创切或旋切加工方法制得的薄木片，贴在基材上，采用先进的胶粘

工艺，经热压制成的一种高级装饰板材。装饰板作为一种表面装饰材料，不能单独使用，只

能粘贴在一定厚度和具有一定强度的基材板上，如大芯板、多层胶合板、中密度纤维板和刨

花板等，才能得到合理地利用。按材质分类装饰板可分为天然木质贴面和人造木质贴面。天

然木质单板贴面天然木质花纹，纹理图案自然，变异性比较大，无规则，无人工造作，真实

感和立体感强，被人们广泛使用于室内装修中。人造木质贴面的纹理基本为通直纹理，纹理

图案有规则，因其表面较耐磨、耐清洗、不怕水、使用范围正在不断扩大。目前世界各国都

十分关注环境的可持续发展，对森林资源进行保护的呼声日益高涨。采用天然木质贴面材料

只是个时间问题，而人工合成、人造木和纸质贴面材料取而代之是必然的趋势。

    木地板、强化木地板、人造板等木装饰材料美观细腻的纹理、柔和的色泽、富于弹性、自

然的色彩与光泽给人以典雅、亲切、温和之感。在室内装饰中具有不可替代的地位。用作室

内装饰的人造板材在生产时所使用的胶粘剂是以甲醛为主要成分的脲醛树脂，板材中残留的

和未参与反应的甲醛会逐渐向周围环境释放，是形成室内空气中甲醛的主体。

    塑料装饰板

    装饰板是一种具有轻质、高强、隔声、透光、防火、可弯曲、安装方便、抗老化等特点的

建筑装饰板材。该产品的推广应用，不仅可替代传统的消耗一次性资源的建筑材料，如木材

、钢材等，还可以改善建筑功能、美化环境，满足现代建筑装饰的需求。

    塑料装饰板的绿色环保型为主要体现在3个方面：① 可以替代大量的能耗高、资源短缺的钢

材、木材、铝材等，生产过程节能环保；② 塑料装饰板使用安全卫生；③由于塑料装饰板为

高分子材料制成，质轻、高强、安装方便，可节省基础、运输、安装等方面的费用。

    兴起阶段（20 世纪 50 年代）

    人造板表面装饰板最早始于西方。我国的人造板表面装饰板生产技术始于 20 世纪 50 年代，

由于建筑装饰的需求，逐渐开始在家具、建材应用。由于国内生产技术和设备落后，当时主

要以国外品牌为主，价格较为昂贵，应用领域受限。

    快速成长阶段（20 世纪 90 年代至今）

    经过几十年的发展，于上世纪 90 年代，受下游应用领域的不断拓宽，并作为人造板的主要

贴面材料，我国的人造板表面装饰板快速发展，生产技术及设备逐步更新，生产企业充分借

鉴国外先进生产经验和技术，我国逐渐发展成为世界人造板表面装饰板的主要生产国之一。

二、我国人造板表面装饰板行业发展总体概况�80



三、我国人造板表面装饰板行业发展特点分析�81

四、我国人造板表面装饰板行业商业模式分析�82

第二节 2012-2013年人造板表面装饰板行业发展现状�84

一、2012-2013年我国人造板表面装饰板行业市场规模�84    2013年我国人造板表面装饰板行业

产量约3.26亿㎡，进口约0.02亿㎡，出口0.16亿㎡，国内表现消费量约3.12亿㎡，近几年我国人

造板表面装饰板行业消费市场规模如下图所示：2007-2013年我国人造板表面装饰板行业消费

量情况数据来源：智研数据研究中心整理    2013年我国人造板表面装饰板行业消费消费量达
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