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二、说明、目录、图表目录

 越来越多的专业游戏开发商和发行商介入网络游戏，一个规模庞大、分工明确的产业生态环

境最终形成。人们开始认真思考网络游戏的设计方法和经营方法，希望归纳出一套系统的理

论基础，这是长久以来所一直缺乏的。 &ldquo;大型网络游戏&rdquo;（MMOG）的概念浮出

水面，网络游戏不再依托于单一的服务商和服务平台而存在，而是直接接入互联网，在全球

范围内形成了一个大一统的市场。网络广告如何走出困境？这个问题长期困扰着网络运营商

。如今，一种新型的网络广告形式&mdash;&mdash;网络游戏广告，以其蕴涵的无限商机吸引

了众多投资人的目光。虽然新生的网络媒介凭借自身的独特魅力吸引了一大批网民的眼球，

但由于多种主、客观因素的制约，作为新兴媒介的网络，其广告潜力并没有得到最大程度的

挖掘。一项对我国网络用户上网目的调查表明：获取信息的占60%，通信的占46%，聊天和交

友的占26%，可见用户并不怎么关注网络广告。也许他们在使用网络之初还会点击网页上的

广告，但随着网龄的增加，其网络广告的点击率不断会下降。这是因为，受众在网络信息的

接受过程中不同于广播、电视强制性地满输信息，表现出极大的主动性和自由度，人们完全

可以凭个人喜好点击感兴趣的信息。网络游戏广告形式     1   门户及专业游戏网站   在一些较

大的门户网站或者知名游戏品牌自建的网站上，发布旗帜广告弹出广告游戏捆绑的互动广告

。       2   利用衍生媒体   2000年7月《大众网络报》创刊，开辟了第.一个网络游戏版块；同时

一批网络游戏的专业媒体也崭露头角，如《热点网络游戏》《家用电脑与游戏》等，在对网

络游戏展开大量的相关报道介绍游戏内容与攻略的同时，附带刊载不少广告。这种借助网游

衍生媒体进行宣传的方式，因其仍属于传统媒体的范畴，而受到不少商家的追捧。       3   采取

异业捆绑   围绕游戏策划与企业产品相关的促销活动，并借助多媒体大力传播，以实现广告主

与游戏运营商之间的&ldquo;双赢&rdquo;。例TOM与娃哈哈集团联合，提供从2004年2月28日

起的一年内，8000万瓶维生素饮品&ldquo;激活&rdquo;捆绑网络对战游戏《雷霆战队》五小时

免费游戏时间。       4   作为奖品赞助商   为了增加品牌与产品在目标受众群体中的暴露机会，

不少企业已经开始与网络游戏运营商合作，将产品作为游戏积分的兑换奖品，希望借助玩家

的亲身产品使用体验，达成一定的宣传效果。       5   开发广告游戏   聘请专业游戏开发商设计

特定的情境，将产品或品牌巧妙置入其中作为游戏主角，使得玩家在娱乐中不知不觉接收相

关宣传信息。已有企业开始这方面实践，例如VV动画网站中开设了可口可乐游戏专区，里面

有多达50种广告游戏，不仅网罗了可乐芬达酷儿雪碧等主打产品，还适时进行了企业品牌宣

传   

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国网络游戏广告产业深度调研与投资风险预测报告

》共十五章。首先介绍了中国网络游戏广告行业市场发展环境、网络游戏广告整体运行态势



等，接着分析了中国网络游戏广告行业市场运行的现状，然后介绍了网络游戏广告市场竞争

格局。随后，报告对网络游戏广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络游戏广

告行业发展趋势与投资预测。您若想对网络游戏广告产业有个系统的了解或者想投资中国网

络游戏广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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