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二、说明、目录、图表目录

        体育（physical education，缩写PE或P.E.），是一种复杂的社会文化现象，它以身体与智力

活动为基本手段，根据人体生长发育、技能形成和机能提高等规律，达到促进全面发育、提

高身体素质与全面教育水平、增强体质与提高运动能力、改善生活方式与提高生活质量的一

种有意识、有目的、有组织的社会活动。随着国际交往的扩大，体育事业发展的规模和水平

已是衡量一个国家、社会发展进步的一项重要标志，也成为国家间外交及文化交流的重要手

段。体育可分为大众体育、专业体育、学校体育等种类。包括体育文化、体育教育、体育活

动、体育竞赛、体育设施、体育组织、体育科学技术等诸多要素。

        全球体育行业在过去3-5年的平均增长率为7.7%，预计未来3-5年全球体育行业增长率将下

降至7.0%，体育行业时候增长逐渐趋于稳定。分地区来看，亚洲市场将成为未来最为乐观的

市场，预计未来3-5年，体育行业市场平均增长率将从7.4%上升至7.9%；中东和非洲市场平均

增长率将从5.8%上升至6.4%。其余地区市场增长率均由不同程度下降，预计欧洲市场平均增

长率将从8.2%下降至7.1%；美洲市场平均增长率将从6.5%下降至6.0%；太平洋地区市场平均

增长率将从5.8%下降至5.1%。全球体育市场增速趋于稳定数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国体育市场运行态势及投资策略建议报告》共

十三章。首先介绍了体育行业市场发展环境、体育整体运行态势等，接着分析了体育行业市

场运行的现状，然后介绍了体育市场竞争格局。随后，报告对体育做了重点企业经营状况分

析，最后分析了体育行业发展趋势与投资预测。您若想对体育产业有个系统的了解或者想投

资体育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、体育市场营销含义

二、体育市场营销中的4P理论



三、体育市场营销战略及其特点

四、体育市场营销战略构成及其的选择

第二节 体育细分市场营销策略分析

一、体育赛事的整合营销传播模式研究

二、体育赞助的整合营销传播策略

三、体育健身俱乐部的市场体系和营销模式

四、奥运会电视转播权的营销策略分析

五、青少年体育用品市场营销策略探讨

第三节 体育产业的营销案例分析

一、德国彪马运动服饰的游击营销解析

二、利物浦足球俱乐部营销策略分析

三、李宁的体育营销方案

四、361&deg;开辟体育营销新天地

 

第十二章体育产业重点企业

第.一节 阿迪达斯集团

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第二节 耐克公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第三节 中体产业集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第四节 安踏（中国）有限公司

一、企业概况



二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第五节 李宁体育用品有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第六节 鸿星尔克集团

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第七节 中国动向（集团）有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

第八节 信隆实业（深圳）股份有限公司

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业财务数据分析

四、企业发展动态及策略

 

第五部分产业投资及前景预测

第十三章 2021-2027年体育产业投资及前景预测

第.一节 投资机会分析

一、世界杯给中国体育商品行业带来的商机

二、中国体育产业发展投融资力度加大

三、中国体育保险业商机分析

第二节 投资风险分析

一、体育产业的经营风险



二、体育健身娱乐产业的投资风险

三、体育赛事投资过程中的风险

第三节 投资策略分析

一、新兴体育市场投资策略分析

二、我国体育产业风险投资的发展策略

三、投资中国体育产业资本市场的有效途径

第四节体育产业发展前景与趋势分析

一、奥运后中国体育产业面临的机遇与挑战

二、我国体育产业面临发展的机遇

三、我国体育用品市场前景良好

 

附录

附录一：中华人民共和国体育法

附录二：关于加快发展体育产业指导意见

附录三：体育彩票公益金管理暂行办法
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图表 2015-2019年中国运动服饰品牌上市公司经营数据

图表 2015-2019年中国的时尚体育用品市场
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