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二、说明、目录、图表目录

      因有较好的经济基础和充裕的时间，银发一族越来越受到旅游市场的青睐。根据国家旅游

局的调查显示，老年旅游已占市场旅游总额的20%，并且呈现需求旺盛，不断攀升的趋势。

中国旅游业的发展目前正处于兴旺期，相关旅游企业也迅速成长。旅行社的日趋成熟为开发

老年旅游市场提供了很好的条件。  

      目前我国老年旅游市场正在逐渐地发展和壮大，越来越多的商家已经越来越关注这极具市

场潜力的老年群体；而另一方面，由于多种原因，真正经常外出旅游的老年人还只是众多老

年人中的一小部分。可见，现在的老年旅游市场还具有很大的发展空间。

      2014年，国务院发布《关于加快发展养老服务业的若干意见》，明确提出老年旅游产业要

出台相关政策，给予政策支持。2014年8月，《国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见》

出台，其中提到要大力发展老年旅游产业。

      中国已经进入人口老龄化快速发展阶段。截止到2014年底，60岁以上的老年人口已达

到2.02亿，其中绝大多数人都有旅游需求。从现在起的20年里，平均每年约增加1000万老年人

，到2033年将突破4亿。老年旅游是老龄产业的重要方面，老年旅游市场有着巨大的开发潜力

，这也是旅游产业和老龄产业发展的巨大机遇。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国老年旅游市场调查与行业竞争对手分析报告》

共十一章。首先分析了老年旅游产业发展的市场环境及政策环境，接着详细解析了我国老年

旅游市场的发展现状，然 后对老年旅游的主要目的地市场及消费行为进行了具体的分析。随

后，报告对老年旅游市场做了全面的开发战略分析、投资机遇分析及投资风险预警。最后对

我国老年旅游的前景趋势做了科学预测。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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