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二、说明、目录、图表目录

       钟表的应用范围很广，品种甚多，可按振动原理、结构和用途特点分类。按振动原理可分

为利用频率较低的机械振动的钟表，如摆钟、摆轮钟等；利用频率较高的电磁振荡和石英振

荡的钟表，如同步电钟、石英钟表等；按结构特点可分为机械式的，如机械闹钟、自动、日

历、双历、打簧等机械手表；电机械式的，如电摆钟、电摆轮钟表等；电子式的，如摆轮电

子钟表、音叉电子钟表、指针式和数字显示式石英电子钟表 等。  

      我国近代机械制钟工业始于1915年。民族实业家李东山出资在烟台开办了中国时钟制造业

的第一家钟厂&mdash;一烟台宝时造钟厂。并在1918年自制成功第一批座挂钟投放市场。1927

年，烟台第二家造钟厂一一永康造钟公司开业。到1937年，烟台钟表工业已拥有6家企业和相

当的生产规模。据1934年的统计，仅德顺兴、永康、慈业三家造钟厂已拥有职工1416人，拥

有各类从德、英、法等国进口的生产设备149台，年生产座挂钟10.88万只。产品不仅销往华北

、华东、东北、华南各大商埠，还销往新加坡、菲律宾、马来西亚、印度尼西亚、夏威夷等

十多个国家和地区。

      2015年10月中国钟表与计时仪器制造出口交货值1,806,279.00千元，同比增长8.12%；2015

年1-10月中国钟表与计时仪器制造出口交货值16,482,711.00千元，同比增长5.12%。

 2015年1-10月中国钟表与计时仪器制造出口交货值统计表     月份   出口交货值_本月(千元)   出

口交货值同比增长_本月(%)   出口交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   -   -  

2,631,509.00   9.8       1-3月   1,501,820.00   0.13   4,051,492.00   3.55       1-4月   1,544,424.00   -0.13  

5,609,714.00   3.1       1-5月   1,541,567.00   -2.74   7,162,442.00   1.92       1-6月   1,898,590.00   13.39  

9,090,273.00   4.42       1-7月   1,690,651.00   -3.65   10,843,951.00   3.65       1-8月   1,818,618.00   6.45  

12,700,993.00   4.33       1-9月   1,922,287.00   6.58   14,624,231.00   4.39       1-10月   1,806,279.00   8.12  

16,482,711.00   5.12   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国钟表市场前景研究与投资战略咨询报告》共十

一章。首先介绍了钟表行业市场发展环境、钟表整体运行态势等，接着分析了钟表行业市场

运行的现状，然后介绍了钟表市场竞争格局。随后，报告对钟表做了重点企业经营状况分析

，最后分析了钟表行业发展趋势与投资预测。您若想对钟表产业有个系统的了解或者想投资

钟表行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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