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略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/K77161I96V.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200   

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/K77161I96V.html


二、说明、目录、图表目录

        生活圈媒介品牌曝光效果受认可， 品牌商广告投放额度持续增长。 根2017 年生活圈广告

投放品牌排名 TOP10，互联网广告主占比超过 50%，其中优信二手车、人人车在电梯媒介上

同比投放增幅超过1000%，瓜子二手车投放增速同样高达 272.8%。成熟、大型企业生活圈媒

介花费同样增长强劲，蒙牛、天猫电梯电视广告花费分别同比增长170.1%、 163.5%，蒙牛电

梯海报广告同比增长超过 1000%。由此可见，消费升级下，成熟企业持续投入塑造品牌、成

长期企业大量曝光抢占市场，皆为品牌商之刚需，将持续有利生活圈媒介增长生活圈媒介品

牌曝光效果受认可，品牌商广告投放额度持续增长     -   电梯电视   同比增长   电梯海报   同比

增长   影院视频   同比增长       1   优信二手车   &gt;1000%   优信二手车   &gt;1000%   陌陌  

&gt;1000%       2   京东商城   30.2%   京东商城   35.7%   长安福特   4.1%       3   天猫   163.5%   神州  

-17.0%   优酷土豆   52.1%       4   瓜子二手车   58.4%   天猫   -44.0%   天猫   7.9%       5   肯德基  

-9.6%   瓜子二手车   272.8%   还呗   204.3%       6   农夫山泉   -27.9%   幸福   &gt;1000%   VIVO   53%

      7   蒙牛   170.1%   苏宁   96.7%   爱思特   93%       8   简一   -5.0%   小米   -20.1%   京东商城  

501.7%       9   人人车   &gt;1000%   苏宁易购   142.4%   百事   233.9%       10   金立   183.9%   蒙牛  

&gt;1000%   韩后   38.2%   

      更多受益于消费升级趋势的品类加大了在生活圈媒介的投放。 从品类花费排名来看，互联

网行业作为消费升级的典型行业，维持了对生活圈媒介的高投放。 2017 年互联网在电梯媒介

的品类花费排名中位列第.一，在电梯电视媒介上，移动网络服务投放同比增长 326.1%，网络

产品同比投放增速超过 1000%。此外，食品饮料、娱乐休闲等消费升级重点领域广告投放同

比也实现了大幅增长，酸奶、保健食品、旅游、教学服务等多个符合消费升级方向的品类均

实现了同比 100%的增长。 更多消费升级品类加大了在电梯视频上的投放     互联网   同比增长 

 饮料   同比增长   娱乐休闲   同比增长       网络产品   &gt;1000%   酸奶   485.6%   教学服务  

167.4%       移动网络服务   326.1%   婴幼儿奶粉   130.3%   旅游区域形象   78.6%       企业形象  

210.6%   茶   59.2%   乐器   新增       软件顾问服务   60.9%   矿泉水   -29.3%   体育用品   新增       数

据多媒体   50.4%   企业形象   -29.9%   娱乐休闲   -6.5%   消费升级品类对电梯海报投放增长明显 

   互联网    同比增长    商业服务    同比增长    食品    同比增长       通讯系列产品    326.5%    其他

商业服务    130.6%    糕点饼干    998.8%       移动网络    63.3%    美容美发    60%    保健食品   

385.3%       网站    22.0%    零售服务    37.5%    系列产品    42.1%       通讯产品    -44.7%    医疗保健   

15.8%    企业形象    -7.5%       企业形象    -61.6%    教育培训    -5.8%    食用油    -14.9%   影院视频显

著受益于消费升级趋势     交通    同比增长    活动    同比增长    互联网    同比增长       其他   

848.7%    商业赞助    &gt;1000%      全网服务    733.5%       交通运输    37.2%    商业演出宣传    9.5%  



 电脑配件    256.6%       交通工具    33.6%    其他    -34%    软件顾问服务    142.4%       企业形象   

-67.7%    企业形象    126%   

    

        机动车服务    -72.7%    移动网络服务    45%   

    

    

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国电子媒体广告行业市场分析与发展前景评估报

告》共九章。首先介绍了中国电子媒体广告行业市场发展环境、电子媒体广告整体运行态势

等，接着分析了中国电子媒体广告行业市场运行的现状，然后介绍了电子媒体广告市场竞争

格局。随后，报告对电子媒体广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电子媒体广

告行业发展趋势与投资预测。您若想对电子媒体广告产业有个系统的了解或者想投资中国电

子媒体广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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