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二、说明、目录、图表目录

       智能手机，是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，独立的运行空间，可以由用户自

行安装软件、游戏、导航等第三方服务商提供的程序，并可以通过移动通讯网络来实现无线

网络接入的这样一类手机的总称。  

      2014年7月中国手机总出货量为3800万部，其中智能手机出货量约为3400万台，环比下

降14.1%，同比2013年7月上升了7.8%；而功能手机出货量环比提升了0.5%，同比下降 22.4%。

相比2013年，2014年智能手机的更多普及导致7月数据的同比提升，但是3G智能手机市场的萎

缩和中国联通渠道的乏力表现导致了7月市场环比的下降。2012 年每个季度中国智能手机用户

数都在以高于 100%的速度快速增长，从 2013 年开始增速有所下降，而到了 2015 年，中国智

能手机用户数在每个季度的增速均未超过 5%。目前中国市 场的智能手机渗透率已超过 70%，

高渗透率意味着新用户增长缓慢，中国的移动互联网市场 已进入成熟期。

 中国与全球智能手机出货量

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国智能手机行业全景调研及战略咨询报告》共十

二章。首先介绍了智能手机相关概念及发展环境，接着分析了中国智能手机规模及消费需求

，然后对中国智能手机市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国智能手机面临的机遇

及发展前景。您若想对中国智能手机有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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