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二、说明、目录、图表目录

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国公路客运市场深度研究与投资风险报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！  

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第8章：中国公路客运重点区域市场需求分析

8.1 长三角地区公路客运市场需求分析

8.1.1 长三角地区总体经济发展分析

（1）经济总量分析

（2）投资消费拉动明显

（3）收入水平稳步提升

8.1.2 长三角地区流动人口情况分析

（1）上海市

（2）南京市

（3）苏州市

（4）杭州市

8.1.3 长三角地区交通运输发展分析
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（2）长三角地区铁路客运分析

（3）长三角地区水路客运分析
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（2）南京市
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（2）毗邻公交模式助力同城效应升级

（3）两省一市间共同规划且联动监管

8.2 珠三角地区公路客运市场需求分析

8.2.1 珠三角地区总体经济发展分析

8.2.2 珠三角地区流动人口情况分析

8.2.3 珠三角地区交通运输发展分析

（1）珠三角地区航空客运分析

（2）珠三角地区铁路客运分析

（3）珠三角地区水路客运分析



8.2.4 珠三角地区公路基础情况分析

8.2.5 珠三角地区公路客运情况分析

8.2.6 珠三角地区公路客运市场发展分析

（1）拥有先行的支持政策和战略规划

（2）泛珠三角区域合作带来新的机遇

（3）轨道交通将大面积分流公路客运

8.3 京津冀地区公路客运市场需求分析

8.3.1 京津冀地区总体经济发展分析

（1）北京市经济发展分析

（2）天津市经济发展分析

（3）河北省经济发展分析

8.3.2 京津冀地区流动人口情况分析

（1）北京市

（2）天津市

（3）河北省

8.3.3 京津冀地区交通运输发展分析

（1）京津冀地区航空客运分析

（2）京津冀地区铁路客运分析

（3）京津冀地区水路客运分析

8.3.4 京津冀地区公路基础情况分析

（1）北京市

（2）河北省

（3）天津市

8.3.5 京津冀地区公路客运情况分析

8.3.6 京津冀地区公路客运市场发展分析

（1）拥有良好的都市交通圈客运基础

（2）场站建设助推京津保客运一体化

（3）&ldquo;进京入港&rdquo;快捷通道利好客运

8.4 长株潭地区公路客运市场需求分析

8.4.1 长株潭地区总体经济发展分析

8.4.2 长株潭地区流动人口情况分析

（1）长沙市



（2）株洲市

（3）湘潭市

8.4.3 长株潭地区交通运输发展分析

（1）长株潭地区航空客运分析

（2）长株潭地区铁路客运分析

（3）长株潭地区水路客运分析

8.4.4 长株潭地区公路基础情况分析

8.4.5 长株潭地区公路客运情况分析

8.4.6 长株潭地区公路客运市场发展分析

（1）拥有优越的地理结构和区位交通

（2）&ldquo;一体化&rdquo;提速酿客运发展良机

（3）城市群核心区构建起公路大外环

8.5 农村公路客运市场发展情况

8.5.1 农村公路网络建设进展分析

（1）农村公路建设的重要性

（2）农村公路网络建设情况

（3）农村公路建设投资情况

8.5.2 农村公路客运市场发展现状

8.5.3 农村公路客运市场需求特征

8.5.4 农村公路客运市场制约因素

（1）基础设施制约因素

（2）村民意识制约因素

8.5.5 农村公路客运市场发展策略

（1）加快基础设施建设

（2）政府政策支持发展

（3）加强村民普法教育

 

第9章：高铁冲击下的公路客运发展分析

9.1 中国高铁行业发展分析

9.1.1 中国高铁的发展历程分析

（1）高铁的初步探索阶段

（2）高铁的全面发展阶段



9.1.2 中国高铁的运营情况分析

（1）中国高铁营运里程分析

（2）中国高铁票价情况分析

（3）中国高铁收入情况分析

9.1.3 中国高铁建设进度及规划

（1）中国高铁建设进度分析

（2）中国高铁建设规划分析

（3）城镇群铁路网规划和特征

9.2 高铁冲击下的公路客运发展分析

9.2.1 高铁与公路客运优劣势分析

（1）公路客运优劣势

（2）高速铁路客运优劣势

9.2.2 高铁对公路客运行业的影响分析

9.2.3 高铁和公路客运功能整合

9.2.4 中国公路运输发展新定位

9.2.5 中国公路运输发展调整策略

 

第10章：中国公路客运行业重点企业经营分析

10.1 江西长运股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.2 大众交通（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.3 南京中北（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.4 湖北宜昌交运集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.5 福建龙洲运输股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.6 新国线运输集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.7 北京首汽（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.8 上海芷新（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.9 苏州汽车客运集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

10.10 无锡客运有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第11章：中国公路客运设施建设与投融资分析

11.1 公路建设基本情况分析

11.1.1 公路里程及其增长情况

11.1.2 公路密度及其增长情况

11.1.3 公路技术等级水平情况



11.1.4 全国农村公里里程构成

11.1.5 公路桥梁以及隧道情况

11.1.6 公路养护里程情况

11.2 公路基础设施建设投资分析

11.2.1 公路基础设施建设投资规模

11.2.2 公路基础设施建设投资分布

11.3 公路客运站场投资建设分析

11.3.1 公路客运站场融资渠道的选择

（1）政府渠道融资

（2）交管部门融资

（3）其他渠道融资

11.3.2 公路客运站场建设存在的问题

11.3.3 公路客运站场建设的投资策略

11.4 公路客运行业信贷分析

11.4.1 国内宏观信贷环境分析

11.4.2 交通运输信贷环境分析

11.4.3 公路客运信贷政策分析

11.4.4 公路客运银行信贷分析

 

第12章 电商行业发展分析

12.1 电子商务发展分析

12.1.1 电子商务定义及发展模式分析

12.1.2 中国电子商务行业政策现状

12.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

12.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

12.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

12.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

12.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

12.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

12.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

12.3 电商市场现状及建设情况

12.3.1 电商总体开展情况



12.3.2 电商案例分析

12.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

12.4电商行业未来前景及趋势预测

12.4.1 电商市场规模预测分析

12.4.2 电商发展前景分析
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