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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      随着中国汽车消费高速增长带动着润滑油产销量大幅增长。不仅新车消费促进润滑油消耗

增长，巨大的机动车保有量也将促进润滑油消费需求进一步增加。节能减排是今后汽车发展

的主旋律。润滑油在汽车节能环保的目标中能够发挥一定作用。润滑油最主要的功能是润滑

减摩，同时还有冷却、密封等诸多功能，这些功能使发动机保持良好的工作状态。部分车辆

由于长时间运行，各项性能指标有所下降，缩短润滑油更换周期有利于发动机实现低碳排放

。这预示着润滑油市场商机巨大。

      中国目前是世界上排名第二的润滑油消费大国，2014年中国润滑油市场规模达251.49亿元

，比2013年增长8.54%，而未来3年，中国市场的润滑油需求将保持每年8%左右的增长率。

      从目前的润滑油行业发展形势看，不管是国家品牌，外资品牌、地产品牌，不管是什么属

性的品 牌，没有一家能够在市场处于垄断地位。目前中国润滑油市场的消费巨大，各级品牌

在市场都有一定的市场份额，只是份额的大小而已。没有那一家企业或者品牌能够达到垄断

或者极具影响力，顶多销量大点、厂子的规模大点，资源多少而已，还谈不上真正的市场影

响力和渠道控制力。所以说，目前中国润滑油市场的特点以及 各企业品牌的发展情况，暂时

，很难形成垄断，格局还远未形成。有实力、有资源的大企业在学做战略、中型民营企业学

做经营、小企业学做生意，中国润滑油市场还需要更长时间的市场发展。

      2014年基础油市场整体需求偏弱，走过了传统的旺季不旺，自6月进入传统淡季后，国内的

基础油价格一直呈下行趋势。但下跌后市场成交并未有明显回升，2014年的经济形势整体偏

弱，特别是对基础油进口市场冲击较大，多数进口企业处于倒挂亏损阶段。但隆众润滑油分

析师李茜认为，纵观整体的市场需求来看，润滑油的市场需求量仍缓慢上涨为主，只是从数

据来看，需求量的增长远远低于市场供应量的增长速度。

      市场需求面：润滑油主要用于汽车、钢铁、航空、船舶、水力、机械等方面，其中车用润

滑油和工业润滑油占了润滑油总需求的80%左右。

      中国&ldquo;十二五&rdquo;规划确定的重大项目开工建设，还将继续拉动工程机械制造业

、运输业、物流运输等产业的刚性需求。内需以及基础性建设投资加大将会为润滑油产业提

供巨大的消费市场。同时，国内汽车刚性需求的环境和潜力仍在，这也将很大程度拉动汽车

润滑油市场的需求。未来10年中，亚太地区润滑油需求量将达到1550万吨，而中国就将占该

地区需求量的40%。到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国成

为全球最大的润滑油消费国。而且未来润滑油行业发展过程中，与节能、高效、高端化的内

燃机油发展趋势相适应，需要高性能基础油、高品质添加剂的不断研究与使用，这样才能满



足高品质内燃机发展的需求，润滑油市场空间非常广阔。

      本润滑油行业研究报告共十九章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。润滑

油行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研

究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了润滑油行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国润滑油行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国润滑油行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也

具有极大的参考价值。
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