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二、说明、目录、图表目录

       专业市场的发展依托于产业集群的支撑，而产业集群发展实质上是大规模中小企业迅速成

长的结果。作为我国未来工业化和城镇化的重要推动力，中小企业是我国经济的重要组成部

分，专业市场必将受益于中小企业和民营经济的长期成长，具有广阔的发展空间。但是在经

济和商业同步快速发展的新形势下，专业市场也面临前所未有的竞争威胁，机制的不健全和

建设运营的不规范日益显露。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国专业市场行业深度研究与发展趋势研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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7.1.3 专业市场排名状况分析

7.2 专业市场运行管理失败原因分析

7.2.1 专业市场建设运营失败原因分析

7.2.2 专业市场建设运营失败案例分析

7.3 专业市场成功运营管理个案分析

7.3.1 义乌中国小商品城

7.3.2 杭州四季青服装市场

7.3.3 海宁中国皮革城

7.3.4 嘉兴中国茧丝绸交易市场

7.3.5 浙江颐高数码连锁广场

7.3.6 浙江汽配城

7.3.7 萧山商业城



7.3.8 绍兴中国轻纺城

7.3.9 中国舟山国际水产城

7.3.10 永康中国科技五金城

7.3.11 路桥中国日用品商城

7.3.12 上海宝山钢材交易市场

7.3.13 石家庄新华集贸中心市场

7.3.14 山东寿光蔬菜批发市场

7.3.15 辽宁沈阳中国家具城

7.3.16 深圳布吉农产品中心批发市场

7.3.17 重庆国际五金机电城

7.3.18 安庆光彩大市场

7.3.19 南昌洪城大市场

7.3.20 大连保税区国际车城

7.3.21 郑州粮食批发市场

7.3.22 河北安国东方药城

7.3.23 深圳华强电子世界

7.3.24 深圳赛格电子市场

7.3.25 广西食糖中心批发市场

7.3.26 中国常熟服装城

7.3.27 佰腾数码广场

7.3.28 华南国际工业原料城

7.3.29 福建石狮服装城

7.3.30 广州国际服装展贸中心

7.3.31 淄川建材城

 

第8章：中国专业市场建设运营企业经营状况分析

8.1 专业市场建设运营企业总体经营状况分析

8.2 专业市场建设运营企业个案经营状况分析

8.2.1 浙江中国轻纺城集团股份有限公司经营情况分析

8.2.2 海宁中国皮革城股份有限公司经营情况分析

8.2.3 浙江中国小商品城集团股份有限公司经营情况分析

8.2.4 深圳华强实业股份有限公司经营情况分析



8.2.5 深圳赛格股份有限公司经营情况分析

8.2.6 广州市广百置业有限公司经营情况分析

8.2.7 四季青服装集团有限公司经营情况分析

8.2.8 颐高集团有限公司经营情况分析

8.2.9 浙江中国科技五金城集团有限公司经营情况分析

8.2.10 浙江路桥中国日用品商城市场开发经营有限公司经营情况分析

8.2.11 华南国际工业原料城（深圳）有限公司经营情况分析

8.2.12 广州羿丰置业有限公司经营情况分析

 

第9章：中国专业市场投融资与营销方案分析

9.1 专业市场的投融资分析

9.1.1 专业市场的投资机会分析

9.1.2 专业市场的投资现状分析

9.1.3 专业市场的融资现状分析

9.2 专业市场的营销方案

9.2.1 专业市场的招商准备

9.2.2 专业市场的招商策略

9.2.3 专业市场的销售分析

9.3 专业市场的品牌战略分析

9.3.1 专业市场进行品牌战略的重要性

9.3.2 专业市场品牌战略的具体措施

9.3.3 专业市场品牌战略的促进意义

9.3.4 专业市场实现品牌战略的实践案例

 

第10章：中国专业市场的互联网化战略分析

10.1 专业市场电子商务平台建设分析

10.1.1 专业市场电子商务平台数量规模分析

10.1.2 专业市场电子商务平台交易规模分析

10.1.3 专业市场电子商务平台需求规模分析

10.1.4 专业市场电子商务平台构建方式

10.1.5 专业市场电子商务平台交易规模预测

10.2 专业市场互联网化盈利模式分析



10.2.1 专业市场传统盈利模式分析

10.2.2 专业市场互联网化平台定位

10.2.3 专业市场电商平台盈利模式

10.2.4 专业市场新旧盈利模式对比

10.2.5 专业市场盈利模式发展方向

10.3 传统专业市场盈利模式转向分析

10.3.1 传统专业市场发展困境分析

10.3.2 传统专业市场面临挑战分析

10.3.3 传统专业市场面临机遇分析

10.3.4 传统专业市场互联网化战略模式分析

10.4 专业市场互联网化战略案例分析&mdash;&mdash;义乌购

10.4.1 义乌购平台专业市场基本发展状况

10.4.2 义乌购平台专业市场数量规模分析

10.4.3 义乌购平台专业市场交易规模分析

10.4.4 义乌购平台专业市场渠道范围分析

10.4.5 义乌购平台专业市场盈利模式分析

10.4.6 义乌购平台专业市场成功经验借鉴

 

第11章：中国专业市场的发展前景与投资战略规划

11.1 专业市场的国际化发展分析

11.1.1 专业市场国际化发展水平评价指标

11.1.2 专业市场国际化发展的基本模式

11.1.3 专业市场国际化发展路径分析

11.1.4 专业市场国际化发展案例分析

11.1.5 提升专业市场国际化发展水平的策略

11.2 专业市场的发展趋势分析

11.2.1 专业市场的转型与提升趋势

11.2.2 专业市场建筑的发展趋势

11.3 专业市场的投资前景分析

11.3.1 专业市场的市场需求预测

11.3.2 专业市场的投资规模预测

11.3.3 专业市场的交易规模预测



11.3.4 专业细分市场的投资结构建议

11.3.5 专业市场的可持续发展建议

 

第12章 电商行业发展分析

12.1 电子商务发展分析

12.1.1 电子商务定义及发展模式分析

12.1.2 中国电子商务行业政策现状

12.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

12.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

12.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

12.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

12.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

12.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

12.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

12.3 电商市场现状及建设情况

12.3.1 电商总体开展情况

12.3.2 电商案例分析

12.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

12.4电商行业未来前景及趋势预测

12.4.1 电商市场规模预测分析

12.4.2 电商发展前景分析
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