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二、说明、目录、图表目录

      石榴（学名：Punica granatum L.）落叶乔木或灌木；单叶，通常对生或簇生，无托叶。花

顶生或近顶生，单生或几朵簇生或组成聚伞花序，近钟形，裂片5-9，花瓣5-9，多皱褶，覆瓦

状排列；胚珠多数。浆果球形，顶端有宿存花萼裂片，果皮厚；种子多数，浆果近球形，果

熟期9-10月。外种皮肉质半透明，多汁；内种皮革质。  

      石榴原产巴尔干半岛至伊朗及其邻近地区，全世界的温带和热带都有种植。中国三江流域

海拔1700-3000米的察偶河两岸的荒坡上也分布有大量野生古老石榴群落。 中国南北都有栽培

，以江苏、河南等地种植面积较大，并培育出一些较优质的品种，其中江苏的水晶石榴和小

果石榴都是较好的品种。

 石榴分布图

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国石榴行业市场运营态势与投资机会分析报告》

共十三章。首先介绍了石榴行业市场发展环境、石榴整体运行态势等，接着分析了石榴行业

市场运行的现状，然后介绍了石榴市场竞争格局。随后，报告对石榴做了重点企业经营状况

分析，最后分析了石榴行业发展趋势与投资预测。您若想对石榴产业有个系统的了解或者想

投资石榴行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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