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二、说明、目录、图表目录

      建筑装饰工程按照服务的对象划分，可以分为公共装饰工程(以下简称&ldquo;公装工

程&rdquo;)和家庭装饰工程（以下简称&ldquo;家装工程&rdquo;）。公装工程一般是指对宾馆

、写字楼、娱乐中心、学校、体育场馆、医院等公共设施进行装饰、装修的工程；家装工程

主要是指围绕居民进行的，以住宅居室内部的装饰为主的工程。  

      2014年，全国建筑装饰行业完成工程总产值3.16万亿元，比2013年增加了2690亿元，增长幅

度为9.3%，比宏观经济增长速度高出约2个百分点，体现了建筑装饰在国民经济和社会发展中

的基础性和超前性。其中公共建筑装饰装修全年完成工程总产值1.65万亿元，比2013年增加

了1300亿元，增长幅度为8.6%；住宅装饰装修全年完成工程总产值1.51万亿元，比2013年增加

了1390亿元，增长幅度为10.2%。

      在公共建筑装饰装修中，受高层、超高层建设项目快速增加，建筑幕墙全年完成工程总产

值3000亿元，比2013年增加了500亿元，增长幅度为20%；成品房精装修受国家产业化政策引

导和市场认知程度提高等因素的影响，全年完成工程产值6000亿元，比2013年增加1000亿元，

增长幅度为20%；受国际经济缓慢复苏、环境微弱好转的影响，境外工程产值约为300亿元人

民币，比2013年增长了20%。

      2014年，全行业实现建筑业增加值在1.68万亿元左右，比2013年增加了1800亿元，增长幅度

为12%，其中上缴税收约为3000亿元，比2013年增长了8.9%左右；劳动者收入9400亿元，

比2013年增加了500亿元，增长幅度为10.6%左右；全行业实现净利润约为730亿元，比2013年

增加了150亿元，增长幅度约为25.9%左右；全行业平均利润率在2.3%左右，比2013年提高

了0.3个百分点。

      随着居民生活质量的提高以及大量刚性需求的存在，买房、装修仍然是大部分居民家庭支

出预算中的重要组成部分，随着人们收入的增加和社会地位的提高，对住房面积及家庭装饰

的需求也会逐步提高。从消费者年龄结构来看，80年代出生的人己经具备了在购置房产和家

庭装饰方面的消费能力，同时其消费习惯较60-70年代出生的人而言有一定程度的转变，更为

注重居住环境的舒适、美观。另外，中国传统观念中对家的重视也使得家庭装饰在每个家庭

中的消费支出中仍将占据着很高的比例，整个家装行业将长期处于&ldquo;资源永续、业态长

青&rdquo;的发展状态之中。

      2013~2014年，中国家装行业增速都超过了10%，2014年家装行业总产值约1.5万亿元，我国

家装行业总规模十分庞大，十年间复合增长率为12.3%，增长势头迅猛，如果加上家具，电器

，软装，泛家居等，行业总产值超过3亿万元。



      《2016-2022年中国建筑装饰行业全景调研及投资前景预测报告》由智研咨询公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了建筑装饰行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国建筑装饰做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国建筑装饰行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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