
2016-2022年中国电动独轮

车行业前景展望及投资战略分析报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

       电动独轮车是一种电力驱动、具有自我平衡能力的交通工具。在社会飞速发展的今天，交

通拥堵也成了最终现象，一款时尚的电动独轮车，让您享受穿梭于闹市的轻松与快乐。IPS电

动独轮车代替自行车和电动车作为交通工具是时尚潮流的发展。电动独轮车的兴起，即将引

发一场新的交通革命。电动独轮车适于每日通勤使用或者周末时作为一项休闲运动。陀螺仪

传感器控制平衡，1000瓦特的电动机驱动，可以获得很好的动力。内部通过程序控制，限速

在16km/h，在保证安全的同时兼顾到行车速度。电动独轮车是新一代的节能、环保、便携的

代步工具。充电2个小时，可以行驶25km，短途代步非常方便，可以代替公交和地铁。电动

独轮车体形小巧、携带方便，最轻的一款只有10kg，可以直接放进汽车的后备箱，提到家里

或是办公室。在环境污染日益严重的背景下，电动独轮车作为一种新型环保的代步工具，应

当大力普及以缓解资源的消耗和空气污染。  

      电动独轮车的使用者有一半以上使用者都是青少年人群，因随易行电动独轮车从外观的结

构、质感上来看完全能够抓住青少年想拥有它的表层需求，而其又炫又酷的配置也完全符合

本年龄段所追求的需求根本，并且，独轮车又是一项集很强的技巧与表演性的运动，从心理

上得到了&ldquo;回头率&rdquo;&ldquo;时尚&rdquo;的绝对性需求。

      总体来说自平衡电动车在中国的市场还是比较乐观的，随着民众生活水平的提高，自平衡

电动车的销量一定会出现成倍的增加，这都是完全可能的。随着中国市场经济体制的高速发

展，国民生活水平逐渐提高，城市化进程达到接近顶峰阶段，以及汽车销售量的不断走高，

国内大中型城市的城市交通负担日益增大。以&ldquo;安全出行&rdquo;为主题概念的新型交通

工具电动独轮车正渐渐进入公众视线。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电动独轮车行业前景展望及投资战略分析报告

》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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