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二、说明、目录、图表目录

       随着大屏幕平板电视的大幅降价，如今的游戏玩家已不再满足于在相对有限的电脑屏幕上

玩游戏了。  

      因此，在大屏幕电视上玩游戏将成为一种新的潮流。网游用户作为IPTV锁定的重要用户，

这部分用户的潜在消费能力决不能小视。或许在未来相当长的一段时间内，游戏用户很可能

会成为IPTV业务最重要的收入来源。

      尽管国家广电总局已经禁止游戏类电视节目在模拟电视上播出，不过由于IPTV不属于模拟

电视的范畴，因此在游戏节目播放上，IPTV并不受到该条例的限制，也就是说游戏的禁播令

对于IPTV而言不存在约束力。所以将游戏内容与IPTV结合市场前景将会比广电网络更加广阔

。新闻出版总署高层也曾在媒体上公开表示：一旦网络电视启动，现在网络游戏市场将平移

至IPTV。

      据介绍，目前中国电信已经发展了19万多IPTV用户，其中有12.9万用户在上海。在上海除

了成功开放广电节目外，还提供电视黄页、餐饮、财经、购物等信息服务。上海电信IPTV增

加了一种全新的业务模式，用户可以通过遥控器参与东方卫视热播节目&ldquo;舞林大

会&rdquo;的投票。这是国内首次通过遥控器投栗的方式让普通观众参与到真人秀的节目中。

      据相关统计数据显示，在相同时间段内，上海和哈尔滨两地的IPTV用户共投下5000万选票

，而2000万普通电视用户通过手机短信方式参与投票的却仅有4万多。由此可见，与传统手机

投票相比，观众参与节目互动的积极性更高，而对于电信运营商来说，利润空间与手机投票

相比也更大。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国网络电视（IPTV）市场深度调查与投资策略报

告》共九章。首先介绍了网络电视（IPTV）行业市场发展环境、网络电视（IPTV）整体运行

态势等，接着分析了网络电视（IPTV）行业市场运行的现状，然后介绍了网络电视（IPTV）

市场竞争格局。随后，报告对网络电视（IPTV）做了重点企业经营状况分析，最后分析了网

络电视（IPTV）行业发展趋势与投资预测。您若想对网络电视（IPTV）产业有个系统的了解

或者想投资网络电视（IPTV）行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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