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一、报告报价
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客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2010年全国完成造林面积8884万亩(592万公顷)，其中，人工造林5830万亩(389万公顷)、飞

播造林298万亩(20万公顷)、新封山育林2757万亩(184万公顷)。林业重点工程完成造林5190万

亩(346万公顷)，占全部造林面积的58.42%。分省区看，内蒙古造林面积超过1000万亩，造林

规模位居全国首位;云南、陕西、辽宁、四川、山西、河北6省的造林面积都在400万亩以上，

以上7省区造林面积占全国造林总面积的51.45%。  

      我国林业建设行业发展势头良好，林业产业体系已初步建立，以资源培育和加工利用为主

体的产业链雏形已逐步形成。在政策扶持和市场规模化影响下，我国林业产业链条中的营林

业、加工制造业和第三产业结构将进一步调整，上下游产业将进一步相互延伸和拓展。林业

经济总量持续提升、林业深加工产业快速发展、特色林业产业逐步形成成为我国林业建设发

展的总体趋势。

      随着我国经济社会的快速发展，木材及其制品的国内消费也在迅速增长，其中人造板、纸

浆及纸张消费已居世界第二位。到2020年，我国木材消费总量将提高到4.57-4.77亿立方米，木

材供应缺口将长期保持在1-1.5亿立方米左右。如此巨大的需求缺口，仅依靠进口和节约资源

是远远不够的，迫切需要立足国内，统筹安排好木材及林产品生产用地，提高森林经营水平

，最大限度地满足经济社会发展对木材及林产品的需求。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022林业建设+互联网市场运行态势及投资策略建议报告

》共八章。首先介绍了林业建设+互联网行业市场发展环境、林业建设+互联网整体运行态势

等，接着分析了林业建设+互联网行业市场运行的现状，然后介绍了林业建设+互联网市场竞

争格局。随后，报告对林业建设+互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了林业建设+

互联网行业发展趋势与投资预测。您若想对林业建设+互联网产业有个系统的了解或者想投资

林业建设+互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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