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二、说明、目录、图表目录

 按照我国营养与保健食品行业发展趋势，到2018年中国营养与保健食品产值将超过1万亿元。

现阶段中国在保健品方面的消费支出仍远低于发达国家。在欧美国家平均消费中，保健品的

消费占总支出的25%以上，中国不到5%，而随着2016年10月份《&ldquo;健康中国2030&rdquo;

规划纲要》的出台以及&ldquo;十三五&rdquo;期间食品药品政策革新，&ldquo;大健康&rdquo;

这一老概念被赋予了新内涵，由大健康产品转变为&ldquo;大健康产业&rdquo;&ldquo;大健康

理念&rdquo;&ldquo;大健康格局&rdquo;，保健品也被推上高潮。由此可见，中国营养保健品

有巨大的发展空间。
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