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二、说明、目录、图表目录

      电子竞技（Electronic Sports）就是电子游戏比赛达到&ldquo;竞技&rdquo;层面的活动。电子

竞技运动就是利用电子设备作为运动器械进行的、人与人之间的智力对抗运动。通过运动，

可以锻炼和提高参与者的思维能力、反应能力、心眼四肢协调能力和意志力，培养团队精神

。电子竞技也是一种职业，和棋艺等非电子游戏比赛类似，2003年11月18日，国家体育总局

正式批准，将电子竞技列为第99个正式体育竞赛项。2008年，国家体育总局将电子竞技改批

为第78个正式体育竞赛项。  

      从国家政策层面，电子竞技逐渐摆脱大众视野中的&ldquo;网瘾少年&rdquo;的专属印象，

成为得到认可的合法正式比赛。早在2003年，电竞就成为第99个正式体育项目；2006年，电竞

项目管理规定正式公布；2008年，电竞纳入中国第78号体育运动项目；2013年，体育总局组建

电竞国家队；2014 年，WCA永久举办地落户银川；2016年3月19日，国家体育总局宣布成立

中国移动电竞产业联盟；4月18日，国家体育总局体育信息中心联手大唐电信（600198）主办

首届全国移动电子竞技大赛（CMEG）。经济增速换挡背景下，享受成长红利的90后为电竞

发展提供了用户红利，而供给端产品和赛事的优化则提供了技术红利，与此同时，政策也在

逐渐转向引导鼓励。

      随着国内电竞粉丝规模不断扩张，2015年电竞粉丝规模达到1.2亿人，同比增长高达53.1%

，预计2018年将达到2.8亿人。粉丝规模持续高增长的同时，国内电竞市场规模、市场渗透率

（国内电竞市场规模/国内游戏整体市场规模）也在不断上升。国内电竞市场规模主要包括电

竞游戏收入（包括电竞游戏用户付费）、电竞衍生收入（包括俱乐部、直播平台等）、电竞

赛事收入（包括门票、周边、赞助等）。2015年国内电竞市场规模为374.6亿元（同比增

长65.53%），2016年市场规模达到504.6亿元（同比增长34.7%）；国内电竞市场渗透率由2014

年19.8%升至2016年30.5%，电竞行业已经成为游戏行业的重要细分领域。

      自2013年以来，电子竞技行业受到众多资本的密切关注，包括公司在内国内数家知名电子

竞技类公司均获得了资本的青睐，完成股权融资。巨额资本的投入让电子竞技行业迅速成为

市场关注的焦点，为电子竞技的发展起到了良好的宣传作用，未来我国的电子竞技行业将会

有更大的发展前景。
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