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二、说明、目录、图表目录

      文化市场主体一般是指各类文化产业单位。文化产业，根据联合国教科文组织的定义，是

指&ldquo;按照工业标准生产、再生产、储存以及分配文化产品和服务的一系列活动&rdquo;。

在我国，文化市场主体一般包括演出业、图书报刊业、广播影视业、娱乐业、音像业、艺术

品经营业、网络文化业、文物拍卖业、文化旅游业等门类。因此，文化市场可以划分为演出

市场、娱乐市场、音像市场、网络文化市场、电影市场、书报刊市场、艺术品市场、文物市

场等多种类型。  

     随着我国人均GDP不断提升，物质消费的主导位置将逐渐被精神消费所取代，文化娱乐类

产业的渗透率进一步提升，仅网络视频领域即可覆盖超7成网民，在PC端人们每月花54%的上

网时间在文化娱乐上。事实上，从美国经验来看，人均GDP达到7000美元左右，文化娱乐消

费就会快速兴起，而我国在2013年人均GDP就已经达到7000美元，文化消费已然兴起，文化

娱乐消费已经快速发展，一场全民娱乐时代已经来临。 

     数据显，2016年，全国规模以上文化及相关产业的五万家企业实现营业收入80314亿元，环

比增长7.5%。其中2016年全国电影总票房为457.12亿元，动漫产值超过1000亿；网络游戏方面

，单腾讯旗下英雄联盟每日吸金超过1亿。与此同时，直播、网络小说等新领域发展态势一片

火热，预计未来文化市场旧有产业将稳中有升，而新兴领域如动漫周边、直播、文旅等将会

迎来黄金时代。 
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