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二、说明、目录、图表目录

      特殊医学用途配方食品（Food for Special Medical Purpose，FSMP），是为了满足进食受限

、消化吸收障碍、代谢紊乱或特定疾病状态人群对营养素或膳食的特殊需要，专门加工配制

而成的配方食品。

     特医食品标准高于保健品，低于等于药品。虽然它不能完全替代药品的作用，但是可在医

疗系统中起到重要的营养补充、医疗支持作用。

     特医食品必须在医生或临床营养师指导下，单独食用或与其他食品配合食用。

 特殊医学用途配方食品三种类型资料来源：公开资料整理

 

     《2018-2024年中国特医食品市场运营状况及投资战略研究报告》旨在为投资者或企业管理

者提供一个关于特医食品产品的投资及其市场前景的深度分析，为投资者和企业管理人传递

正确的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，为特医食品产品市场投

资提供一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益。报告在全面系统分

析特医食品产品市场的基础上，按照专业的投资评估方法，站在第三方角度客观公正地对特

医食品产品的投资进行评价。为企业的投资决策提供了重要的依据。

     本报告详述了特医食品产品的行业概况、市场发展现状及特医食品产品市场发展预测（未

来五年市场供需及市场发展趋势），并且在研究特医食品市场竞争、原材料、客户分析的基

础上，对特医食品行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对特医食品产品投资

的建议。

    本报告以定量研究为主，定量与定性研究相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和

潜在信息，采用统计图表等多种形式将研究结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度保

证了报告内容的系统性和完整性，为企业的发展和对特医食品的投资提供了决策依据。
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