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二、说明、目录、图表目录

      SUV乘坐空间表现比较出色，无论在前排还是后排，都能可以宽裕的坐在车里。前排座椅

的包裹性与支撑性十分到位，此外车内的储物格比较多，日常使用方便。SUV的热潮最早从

美国延烧开来，不仅欧美地区在流行，连远在亚洲日本和韩国的汽车厂商也开始开发SUV的

车款。由于受到RV休旅风气的影响，SUV的高空间机能和越野能力，已经取代旅行车成了休

闲旅游的主要车型。SUV成了当时最受欢迎的车款。

 2015年我国前十大SUV车型销量及市场占有率分析     -   销量：辆   占有率：%       哈弗H6  

373229   6.00%       途观   255751   4.11%       瑞风S3   196779   3.16%       瑞虎   186972   3.01%       CS75  

186623   3.00%       幻速   181089   2.91%       CS35   169332   2.72%       哈弗H2   168467   2.71%       新奇

骏   166385   2.67%       昂科威   163023   2.62%       其他   4172629   67.08%   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国SUV汽车品牌前十名行业分析与发展方向研究

报告》共四章。首先介绍了SUV汽车品牌前十名行业市场发展环境、SUV汽车品牌前十名整

体运行态势等，接着分析了SUV汽车品牌前十名行业市场运行的现状，然后介绍了SUV汽车

品牌前十名市场竞争格局。随后，报告对SUV汽车品牌前十名做了重点企业经营状况分析，

最后分析了SUV汽车品牌前十名行业发展趋势与投资预测。您若想对SUV汽车品牌前十名产

业有个系统的了解或者想投资SUV汽车品牌前十名行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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