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二、说明、目录、图表目录

      这两年开始，各种模式创新也是风起云涌，像第三方物流模式、连锁模式。打破自己产品

的区隔，像快递、普货还有供应链金融，向仓储配送、综合物流的方向转型，还有加盟连锁

的方式，对中国货运市场的冲击，现在都推出了加盟模式，加速空白区域。还有联盟合作模

式和平台整合模式。目前国内在公路货运市场，成功的联盟不太多。还有平台整合模式，还

有中国互联网+实施方案，在这方面会出台具体政策。还有公路平台，从14年发展以后，也是

逐步向着多元化方向转型。对平台整合模式，有一个支撑。还有超级车队的模式，还有公路

港模式，总体来看，也是通过整合优化存量资源，来提升整体的市场竞争力。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国公路货运产业深度调研与发展前景研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（1）以公路交通安全为首要的战略目标

（2）以提高公路货运系统的机动能力为发展前提

（3）以促进经济贸易发展为根本动力

3.2.4 美国公路货运发展预测

（1）城市高速公路发展迅速

（2）注重加强周边国际高速公路网的建设

（3）强化车辆使用高速公路的管理

（4）智能化交通管理方兴未艾

3.2.5 美国公路货运重点企业分析

（1）耶路全球（YRCW）

（2）Con-way Truckload

3.3 德国公路货运发展状况分析

3.3.1 德国公路建设情况分析

3.3.2 德国公路货运基本情况

（1）德国公路货运企业经营情况

（2）德国公路货运甩挂运输分析

（3）德国公路货运信息化发展

3.3.3 德国多式联运发展分析

3.4 日本公路货运发展状况分析

3.4.1 日本公路建设情况分析

3.4.2 日本公路货运基本情况



3.4.3 日本&ldquo;宅配便&rdquo;发展分析

（1）&ldquo;宅配便&rdquo;的发展背景

（2）&ldquo;宅配便&rdquo;运输特点与功能

（3）&ldquo;宅配便&rdquo;的物流业务模式

（4）&ldquo;宅配便&rdquo;的发展战略分析

（5）日本&ldquo;宅配便&rdquo;运输经验借鉴

 

第4章：中国公路货运行业发展状况分析

4.1 交通运输行业发展状况分析
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（3）台湾邮政的特色邮政便利箱寄送服务

4.5.10 客运&ldquo;小件快运联盟&rdquo;模式
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第5章：中国公路货运行业需求市场分析

5.1 中国钢铁物流市场需求分析

5.1.1 钢铁行业总体生产情况分析

（1）主要钢铁产品生产情况

（2）钢铁产能预测分析

5.1.2 钢铁运输方式及运价分析

5.1.3 钢铁公路运输的作用意义

（1）原料供应阶段

（2）钢铁生产阶段

（3）产品销售阶段
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5.1.5 钢铁公路运输发展前景分析

5.2 中国汽车物流市场需求分析

5.2.1 汽车行业总体发展情况分析

（1）汽车整车行业产销情况

（2）汽车零部件行业生产情况

（3）汽车行业预测

5.2.2 汽车物流行业市场竞争格局

5.2.3 汽车运输方式及运价分析



（1）汽车运输方式分析

（2）汽车运价分析

5.2.4 汽车公路运输规模分析

5.2.5 汽车公路运输发展前景分析

5.3 中国零售业物流市场需求分析

5.3.1 社会消费品零售总额及其增长

5.3.2 商贸业子行业运行状况分析

（1）超市业态商品零售额增长情况

（2）百货业态商品零售额增长情况

5.3.3 零售业物流行业市场区域性差异

5.3.4 零售业公路运输规模分析

5.3.5 零售公路运输发展前景分析

（1）经济发展方式转变对商贸物流发展提出了新的要求

（2）内需规模不断扩大为商贸物流发展带来巨大潜力

（3）流通组织体系变革催生商贸物流服务方式创新

（4）科技进步为商贸物流提供了新的服务手段

5.4 中国家电物流市场需求分析

5.4.1 家电行业产销情况分析

（1）家电行业生产情况

（2）家电行业销售情况

5.4.2 家电物流整体发展概况

5.4.3 家电物流发展特征分析

（1）第三方物流异军突起

（2）社会资源利用率提高

（3）家电物流信息化加快

5.4.4 家电公路运输规模分析

5.4.5 家电公路运输发展前景分析

 

第6章：高速公路货运市场发展情况分析

6.1 中国高速公路发展概况

6.1.1 中国高速公路发展历程

6.1.2 中国高速公路建设进展



6.2 高速公路收费情况分析

6.2.1 高速公路收费政策概述

（1）高速公路收费政策

（2）公路收费政策取得重大进展

（3）高速公路管理体制改革方向

6.2.2 国内外高速公路收费标准概览

（1）全球高速公路收费标准一览

（2）中国主要高速公路收费标准

6.2.3 重点区域高速公路收费情况分析

（1）环渤海高速公路车流量及收费情况

（2）长三角高速公路车流量及收费情况

（3）珠三角高速公路车流量及收费情况

6.3 高速公路货运市场概况分析

6.3.1 高速公路货运市场现状分析

6.3.2 高速公路货运市场特征分析

6.3.3 高速公路货运市场发展机遇

（1）汽车化工业大发展

（2）现代物流业大发展

（3）区域经济大发展

6.3.4 高速公路货运市场存在问题

（1）运力与运量失衡，运力资源浪费严重

（2）集约化程度低

（3）货运组织秩序混乱，妨碍运输网络的形成

6.3.5 高速公路货运市场发展对策

（1）组建高速公路货运企业集团的必要性和紧迫性

（2）组建集团应注意的问题

6.4 高速公路货运连锁模式分析

6.4.1 构并、直接连锁运作模式分析

6.4.2 联盟、特许连锁运作模式分析

6.4.3 高速公路货运连锁网络的发展步骤

（1）初始阶段

（2）发展阶段



（3）成熟阶段

 

第7章：中国公路货运重点区域市场需求分析

7.1 长三角地区公路货运市场需求分析

7.1.1 长三角地区总体经济发展分析

（1）工业经济稳定发展

（2）投资消费拉动明显

（3）收入水平稳步提升

7.1.2 长三角地区交通运输发展分析

（1）长三角地区航空货运分析

（2）长三角地区铁路货运分析

（3）长三角地区水路货运分析

7.1.3 长三角地区公路基础情况分析

7.1.4 长三角地区公路货运情况分析

7.1.5 长三角地区公路货运竞争格局

7.1.6 长三角地区公路货运需求分析

7.2 珠三角地区公路货运市场需求分析

7.2.1 珠三角地区总体经济发展分析

7.2.2 珠三角地区交通运输发展分析

（1）珠三角地区航空货运分析

（2）珠三角地区铁路货运分析

（3）珠三角地区水路货运分析

7.2.3 珠三角地区公路基础情况分析

7.2.4 珠三角地区公路货运情况分析

7.2.5 珠三角地区公路货运竞争格局

7.2.6 珠三角地区公路货运需求分析

7.3 京津冀地区公路货运市场需求分析

7.3.1 京津冀地区总体经济发展分析

（1）北京市经济发展分析

（2）天津市经济发展分析

（3）河北省经济发展分析

7.3.2 京津冀地区交通运输发展分析



（1）京津冀地区航空货运分析

（2）京津冀地区铁路货运分析

（3）京津冀地区水路货运分析

7.3.3 京津冀地区公路基础情况分析

（1）北京

（2）河北省

（3）天津

7.3.4 京津冀地区公路货运情况分析

7.3.5 京津冀地区公路货运竞争格局

7.3.6 京津冀公路货运需求分析

7.4 长株潭地区公路货运市场需求分析

7.4.1 长株潭地区总体经济发展分析

7.4.2 长株潭地区交通运输发展分析

（1）长株潭地区航空货运分析

（2）长株潭地区铁路货运分析

（3）长株潭地区水路货运分析

7.4.3 长株潭地区公路基础情况分析

7.4.4 长株潭地区公路货运情况分析

7.4.5 长株潭地区公路货运竞争格局

7.4.6 长株潭地区公路货运需求分析

7.5 农村公路货运发展及市场需求分析

7.5.1 农村公路网络建设进展分析

7.5.2 农村公路货运市场发展现状

7.5.3 农村公路货运市场制约因素

（1）乡村道路基础设施状况令人担忧

（2）乡村民众交通安全意识亟待提高

（3）货车空载率

7.5.4 农村公路货运市场需求特征

7.5.5 农村公路货运市场潜力分析

 

第8章：传统运输企业现代物流发展策略分析

8.1 不同类型公路货运的规模经济分析



8.1.1 整车型公路货物运输的规模经济分析

（1）整车货运的规模收益不变

（2）整车货运的边际成本递增

8.1.2 网络型公路货物运输的规模经济分析

（1）网络型公路货运的规模经济明显

（2）网络型货运的规模经济主要有两个来源

8.1.3 公路货物运输规模经济分析的结论

8.2 传统运输企业开展物流服务可行性分析

8.2.1 传统公路运输企业开展物流服务的优势

（1）传统运输企业具有客户资源优势

（2）传统运输企业具有一定规模的运输工具

（3）传统运输企业具有一定的揽货网点

（4）传统运输企业具有基础的物流设施

8.2.2 传统公路运输企业开展物流服务的困难

（1）传统货运企业规模小，没有成本优势

（2）货运企业的成本控制和质量管理较弱

（3）无法满足物流企业的专业化和多元化要求

（4）缺乏物流专业和管理人才

8.2.3 传统公路运输企业开展物流服务的策略

（1）向功能型物流企业发展

（2）向综合型物流企业发展

（3）公路货运企业发展方向

（4）根据企业自身的情况，进行目标市场的选择

（5）逐渐拓展自己的业务

8.2.4 传统公路运输企业开展物流服务案例分析

（1）郑州交运的货运服务转型案例分析

（2）金陵交运的货运服务转型案例分析

（3）山西汽运的货运服务转型案例分析

8.3 中小型货运企业开展物流业务可行性分析

8.3.1 中小型公路货运企业的界定

8.3.2 中小型公路货运企业的作用

8.3.3 中小型货运企业开展物流业务内容分析



（1）中小型货运企业基本服务

（2）中小型货运企业基本服务增值服务

8.3.4 中小型货运企业开展物流业务机理分析

8.3.5 中小型货运企业如何快速融入现代物流

（1）公路货运企业应从企业经营形式和经营规模方面进行调整

（2）中小型运输企业要提高服务意识，同服务对象结成战略伙伴协作关系

（3）找好切入点

8.4 公路货运企业个体运力整合可行性分析

8.4.1 公路货运企业个体运力整合可行性分析

（1）价值创造

（2）成本节约

8.4.2 公路货运企业个体运力整合的方式分析

（1）收购

（2）入股

（3）分包

（4）合作

8.4.3 公路货运企业个体运力整合模型分析

8.5 公路货运企业运营成本控制分析

8.5.1 公路货运企业成本的构成分析

8.5.2 公路货运高成本的原因分析

8.5.3 降低公路货运成本的主要途径

8.5.4 货运大型化对降低成本的优势

（1）减少驾驶员工资开支

（2）减少燃料消耗，节约油料开支

（3）适应计重收费，降低高速公路通行费

（4）车辆正常使用，减少车辆保养和修理费用

（5）车辆轴载在公路允许范围内，保证公路的正常使用寿命

（6）提高行车安全性，减少交通事故损失

（7）满足市场需求降低社会物流成本

（8）便于实现多式联运

8.5.5 公路货运大型化基本特点分析

8.5.6 公路货运大型化及可能性分析



8.5.7 运用活动成本法的可能性分析

8.6 公路货运企业物流营销策略分析

8.6.1 第三方物流策略分析

（1）调整经营形式和经营规模

（2）为商业零售业的连锁式经营提供配送服务

（3）发展制造业的物流服务

（4）发展电子商务

8.6.2 总成本领先策略分析

8.6.3 服务异化策略分析

8.6.4 顾客满意策略分析

8.6.5 客户集中策略分析

8.6.6 服务多元化策略分析

 

第9章：中国公路货运行业重点企业经营分析

9.1 公路货运企业发展状况分析

9.1.1 公路货运企业发展现状

9.1.2 公路货运企业发展方向

（1）公路货运企业向规模化方向发展

（2）公路货运企业向并购改制方向发展

（3）公路货运企业集约化方向发展

9.2 公路货运行业领先企业个案分析

9.2.1 德邦物流股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.2 天地华宇物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.3 上海佳吉快运有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.4 新时代通成（上海）物流集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.5 天津大田集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.6 新邦物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.7 山东佳怡物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.8 福建盛丰物流集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.9 上海佳宇物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.10 宝供物流企业集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.11 拓领环球物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.12 远成集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.13 北京祥龙物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.14 中外运久凌储运有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.15 广东省华大物流总公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.16 广州市健朗物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.17 上海交运便捷货运有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.18 广州城市之星运输有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.19 山西汽车运输集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.20 江苏金陵交运集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.21 郑州交通运输集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.22 上海交运（集团）公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.23 大连交通运输集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.24 山东泰安交通运输集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.25 烟台交运集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.26 河南长通运输有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.27 武汉市大道物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营状况优劣势分析

9.2.28 南通大地物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营状况优劣势分析

 

第10章：中国公路货运行业发展前景预测分析

10.1 中国公路货运行业发展趋势分析

10.2 中国公路货运行业前景预测分析

10.2.1 公路货运预测影响因素分析

10.2.2 公路货运行业规模预测分析

10.3 中国公路货运行业投资风险分析

10.3.1 行业政策风险分析

10.3.2 经济波动风险分析

10.3.3 行业竞争风险分析

10.3.4 行业经营风险分析

10.4 中国公路货运行业投资机遇分析

10.4.1 行业生命周期分析

10.4.2 行业吸引力分析

10.4.3 细分市场投资机会
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