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二、说明、目录、图表目录

       电视广告是一种经由电视传播的广告形式，通常用来宣传商品、服务、组织、概念等。大

部份的电视广告是由外面的广告公司制作，并且向电视台购买播放时数。电视广告发展至今

天，其长度从数秒至数分钟皆有（也有长达10分钟的广告杂志，以及长达整个节目时段

的&ldquo;资讯型广告&rdquo;，又称电视购物）。各式各样的产品皆能经由电视广告进行宣传

，从家用清洁剂、农产品、服务，甚至到政治活动都有。在美国，电视广告对社会大众的影

响力之大，候选人被认为若不能推出一支好的电视广告，将难以在选举中获得胜利。

       2015年全球电视广告和网路广告份额占比分别为37.2%、29.4%，而到2018年，电视广告和

网路广告份额占比会分别变为34.1%、37.7%，同样变化较大的还有报纸广告，份额占比会

由2015年的12.8%降为2018年的9.9%。2015、2018年全球各媒介广告份额占比情况（%）

数据来源：公开资料整理

       综艺节目热度飙升，冠名费水涨船高。综艺节目分为选秀类、问答类、游戏类、体育类等

多种类型。对于电视台、在线视频网站来说，综艺节目日益成为除电视剧外，吸引观众的又

一大利器。2000年前后，综艺节目在国内以央视等开始引进国外节目模式开始，已经历了十

多年发展，在内容与形式上从最初的模仿开始走向创新。预计高质量的头部综艺内容将会占

用更多黄金档播出时间，为相关制作公司带来更多收入。几档电视、网络综艺节目冠名费走

势（亿元）
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       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国电视广告市场深度评估与投资前景研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场

调查报告，行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业

调查报告,投资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供

商。
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业规模跃居世界第二二、中国广告市场洗牌在即三、中国广告业的产业组织结构解析第二节 

中国广告市场上的外资发展分析一、国外广告公司加速进军中国二、外资加速在华新媒体广



告业布局三、全球广告巨头中国市场竞争动态分析四、中国广告产业外资影响分析第三节 中

国广告市场存在问题分析一、中国广告行业的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析二、广告业的市

场壁垒效应分析三、新兴媒体侵占传统媒体广告空间第四节 中国广告市场发展对策分析一、

中国广告行业要实行集团化发展二、中国广告教育需要新思维三、广告目标受众问题对策解

析四、有效广告投放途径分析 第二章 中国广告市场运行形势分析第.一节 中国广告市场规模

分析一、中国广告市场规模二、我国广告公司数量增速放缓三、三大主流媒体广告收入状况

第二节 中国广告行业规模一、不同媒体广告份额二、不同行业广告投放三、区域广告市场第

三节 2017年央视广告招标一、2015-2017年历年招标金额二、2017年央视招标行业结构第四节

2017年广告投放情况分析一、广告投放分析二、广告投放媒体排名三、广告投放品牌排名 第

三章 2017年中国电视广告市场运行新形势透析第.一节 2017年中国电视广告运行概况一、电视

媒体在传统四大媒体中的地位二、网络时代电视媒体的生存态势三、视觉文化环境下电视广

告的发展四、中国电视媒体在转型中创新五、电视媒体在中华文化崛起中的定位与选择六、

电视媒体面临的挑战和机遇第二节 2017年中国电视广告特性分析一、电视广告的分类及优缺

点二、电视广告的语言特点分析三、视觉文化环境下电视广告的发展四、电视广告的审美特

性分析第三节 2017年中国电视广告热点问题探讨一、电视广告面临的危机二、电视广告市场

恶俗广告泛滥三、恶俗商业广告形成及发展的原因四、从恶俗商业广告分析电视广告行业的

发展对策 第四章 2017年中国电视广告市场剖析第.一节 2017年中国电视广告市场现状综述一、

中国移动电视广告市场规模分析二、中国电视广告市场持续增长三、经济寒流下广告业主青

睐移动电视媒体四、电视广告资源利用分析五、中国电视媒体广告的经营思路探讨第二节

2017年中国电视收视率分析一、影响电视收视率的四大因素浅析二、电视媒体的收视率面临

的不足三、电视媒体需要理性看待&ldquo;收视率&rdquo;指标四、中国电视媒体亟需建立绿色

收视率体系第三节 2017年中国电视广告市场分析一、电视广告市场份额分析

2016年，全国电视广告总收入1049.9亿元，相比去年减少3.2%。根据测算，从2015年开始

到2019年，电视广告行业收入增速基本为负，收入规模不断下降，在经历了高速增长之后迎

来拐点。全国电视广告收入规模

数据来源：公开资料整理二、各行业电视广告投放情况三、重点区域电视广告市场投放情况

四、电视传媒广告投放与营利 第五章 2017年中国移动电视广告市场透析第.一节 2017年中国移

动电视新媒体透析一、新时期移动电视需重视四大生存法则二、地铁电视媒体的经营思路分

析三、车载移动电视媒体的运营思路探讨四、公交移动电视的发展状况及改进措施第二节

2017年中国车载移动电视态势分析一、车载移动电视市场步入发展新阶段二、移动电视产业

化之路初露端倪三、中国车载移动电视覆盖规模分析四、中广移动城市移动电视网络覆盖情

况五、公交电视广告成本分析 第六章 2017年中国电视广告市场数据监测第.一节 2017年中国电



视传媒市场结构分析一、电视传媒市场总需求二、电视广告收入保持高速增长三、电视媒体
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形势下我国媒体广告的竞争业态浅析三、媒体广告经营的焦点在于品牌竞争四、媒体广告经

营竞争的关键要素第二节 2017年中国电视广告竞争态势分析一、电视媒体进入&ldquo;影响
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