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二、说明、目录、图表目录

       广播电视（Radio and television）是通过无线电波或通过导线向广大地区播送音响、图像节

目的传播媒介，统称为广播。只播送声音的，称为声音广播；播送图像和声音的，称为电视

广播。广播电视具有明显的信息产业的基本功能，即生产和传递信息的功能、导向社会资源

优化配置的功能、经营信息的功能等。  

      广播电视行业:是指专业从事广电设备的生产，研究，探索，销售的单位，主要包括: 摄、

录、监、采、编、播、管、存等主要方面。目前此行业急需发展，为以后的&quot;三网合

一&quot;(广播电视网、移动传媒网络、互联网)做好充分的前期工作。

      从中国三网融合的实践进程来，广电行业已经开始加速演变，以适应三网融合的要求。广

电行业在收入结构、双向网改、网络整合、数字化转换、新媒体扩展、增值业务开拓等方面

相比以往取得了一定进展。2014年，我国广播电视总收入达3635.51亿元。

      《2016-2022年中国广播电视市场调查与投资战略研究报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了广播电视行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国广播电视做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国广播电视行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。

 

报告目录：

第一章 中国广播电视行业市场运行形势分析 1

第一节 中国广播电视行业发展概况 1

第二节 中国广播电视行业发展走势 5

一、中国广播电视行业市场分布情况 5

二、中国广播电视行业发展趋势分析 6

 

第二章 中国广播电视产业发展环境分析 9

第一节 中国宏观经济环境分析 9

一、国际宏观经济形势分析 9

二、GDP历史变动轨迹及宏观经济数据分析 17



三、固定资产投资历史变动轨迹分析 34

四、恩格尔系数（年度更新） 37

五、财政收支状况（年度更新） 40

六、社会消费品零售总额 43

七、对外贸易&amp;进出口 44

八、2016年中国宏观经济发展预测分析 45

第二节 中国广播电视行业主要法律法规及政策 53

第三节 2016年中国广播电视产业社会环境发展分析 67

第四节 &ldquo;十三五&rdquo;时期中国投资形势分析与展望 82

 

第三章 中国广播电视产业发展现状 91

第一节 广播电视行业的有关概况 91

一、广播电视的定义 91

二、广播电视的特点 91

第二节 广播电视的产业化情况 91

一、产业化发展分析 91

二、广播电视行业产业化面临挑战 95

第三节 上下游行业对广播电视行业的影响分析 96

 

第四章 中国广播电视行业技术发展分析 103

第一节 中国广播电视行业技术发展现状 103

第二节 广播电视行业技术发展水平分析 105

第三节 广播电视行业技术发展趋势分析 106

 

第五章 中国广播电视产业运行情况 111

第一节 中国广播电视行业发展状况 111

一、2011-2015年广播电视行业市场供给分析 111

二、2011-2015年广播电视行业市场需求分析 111

三、2011-2015年广播电视行业市场规模分析 112

第二节 中国广播电视行业集中度分析 112

一、行业市场区域分布情况 112

二、行业市场集中度情况 113



三、行业企业集中度分析 117

 

第六章2014-2015年中国广播电视市场运行情况 118

第一节 行业最新动态分析 118

一、行业相关动态概述 118

二、行业发展热点聚焦 119

第二节 广播电视品牌评估的理论框架和体系建构 119

一、广播电视品牌评估的意义 119

二、广播电视品牌评估的框架设计 120

三、广播电视品牌评估的影响因素 121

四、广播电视品牌评估体系架构 121

第三节 行业品牌战略分析 124

第四节 行业产品市场价格情况 125

一、价格竞争分析 125

二、彩电业价格战回归理性 128

第五节 行业外资进入现状及对未来市场的威胁 129

一、问题提出 129

二、分析框架 129

三、上游产业的价值链分析 130

四、中游产业的价值链分析 131

五、下游产业价值链分析 132

 

第七章2014-2015年中国广播电视所属行业主要数据监测分析 135

第一节2014-2015年中国广播电视所属行业总体数据分析 135

一、2014年中国广播电视所属行业全部企业数据分析 135

二、2015年中国广播电视所属行业全部企业数据分析 137

第二节2014-2015年中国广播电视所属行业不同规模企业数据分析 139

一、2014年中国广播电视所属行业不同规模企业数据分析 139

二、2015年中国广播电视所属行业不同规模企业数据分析 139

第三节2014-2015年中国广播电视所属行业不同所有制企业数据分析 140

一、2014年中国广播电视所属行业不同所有制企业数据分析 140

二、2015年中国广播电视所属行业不同所有制企业数据分析 140



 

第八章 中国广播电视行业竞争情况 141

第一节 行业经济指标分析 141

一、赢利性 141

二、进入壁垒／退出机制 147

三、行业周期 150

第二节 行业竞争结构分析 153

一、现有企业间竞争 153

二、替代品威胁分析 154

三、供应商议价能力 155

四、客户议价能力 156

第三节 行业国际竞争力比较 157

 

第九章 广播电视行业重点生产企业分析 164

第一节 北京中科大洋科技发展股份有限公司 164

一、企业简介 164

二、企业产品及业务分析 165

第二节 成都索贝数码科技股份有限公司 168

一、企业简介 168

二、企业经营管理 169

三、企业产品及业务分析 169

第三节 新奥特（北京）视频技术有限公司 171

一、企业简介 171

二、企业营销体系 175

三、企业产品及业务分析 175

第四节 北京冠华荣信系统工程股份有限公司 176

一、企业简介 176

二、企业工程业绩 177

三、企业产品及业务分析 177

第五节 北京世纪睿科系统技术有限公司 179

一、企业简介 179

二、企业产品及业务分析 179



第六节 北京星光影视设备科技股份有限公司 182

一、企业简介 182

二、企业发展战略 182

三、企业产品及业务分析 183

第七节 ACE安恒利国际有限公司 184

一、企业简介 184

二、企业产品及业务分析 186

第八节 索尼（中国）有限公司 191

一、企业简介 191

二、企业发展方向 191

三、企业产品及业务分析 192

第九节 北京捷成世纪科技股份有限公司 192

一、企业简介 192

二、企业发展规划 193

三、企业产品及业务分析 193

 

第十章 2016-2022年广播电视行业发展预测分析 218

第一节 2016-2022年中国广播电视行业未来发展预测分析 218

一、中国广播电视行业发展方向及投资机会分析 218

二、2016-2022年中国广播电视行业发展规模分析 220

三、2016-2022年中国广播电视行业发展趋势分析 220

第二节 2016-2022年中国广播电视行业供需预测 221

一、2016-2022年中国广播电视行业供给预测 221

二、2016-2022年中国广播电视行业需求预测 222

 

第十一章 2016-2022年中国广播电视行业投资风险预警 223

第一节 中国广播电视行业存在问题分析 223

第二节 中国广播电视行业政策投资风险 234

一、政策和体制风险 234

二、技术发展风险 236

三、市场竞争风险 237

四、关联产业风险风险 238



五、市场运营风险风险 239

 

第十二章 2016-2022年中国广播电视行业发展策略及投资建议 243

第一节 广播电视行业发展策略分析 243

一、坚持产品创新的领先战略 243

二、坚持品牌建设的引导战略 243

三、坚持工艺技术创新的支持战略 243

四、坚持市场营销创新的决胜战略 244

五、坚持企业管理创新的保证战略 244

第二节 广播电视行业市场的重点客户战略实施 244

一、实施重点客户战略的必要性 244

二、合理确立重点客户 245

三、重点客户战略管理 246

四、重点客户管理功能 247

第三节 投资建议 248

一、重点投资区域建议 248

二、重点投资产品建议 248

 

第十三章 广播电视行业投资战略研究 249

第一节 广播电视行业发展战略研究 249

一、战略综合规划 249

二、技术开发战略 250

三、业务组合战略 252

四、区域战略规划 254

五、产业战略规划 255

六、营销品牌战略 255

七、竞争战略规划 256

第二节 对我国广播电视品牌的战略思考 258

一、广播电视品牌的重要性 258

二、广播电视实施品牌战略的意义 258

三、广播电视企业品牌的现状分析 260

四、我国广播电视企业的品牌战略 261



五、广播电视品牌战略管理的策略 261

第三节 广播电视经营策略分析 262

一、广播电视市场细分策略 262

二、广播电视市场创新策略 264

三、品牌定位与品类规划 268

四、广播电视新产品差异化战略 272

第五节 广播电视企业经营管理策略 274

一、成本控制策略 274

二、定价策略 277

三、竞争策略 280

四、并购重组策略 281

五、营销策略 281

六、人力资源 284

七、财务管理 287

八、国际化策略 288

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/tongxun/I58532YZAS.html

http://www.abaogao.com/b/tongxun/I58532YZAS.html

