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二、说明、目录、图表目录

       投影机市场正处于不断发展壮大的状态，10年间，投影机销售额总量增长超过3倍，平均

年增速达到14.8%。尤其是近两年，由于生产厂家差异化经营的理念，促进了产品功能的不断

变化，也促进了行业的不断发展。  

       不过，目前投影机的市场分布还过于集中，不够均衡，其中教育行业的采购量是整个行业

的60%左右，而家电行业作为十分有潜力的发展，并未得到太大的开发，相关数据显示，2012

年全国的投影机销量为200万台左右，其中家用投影机的数量只有大约5万台。

       据资料显示，2012年全球的投影机销量接近1000万台，但其中大部分是4000流明以下的针

对低端市场的产品，无法满足工程投影、数字电影等高端领域的需求。能够达到上述要求的

，都是5000流明以上的产品。其中，高亮工程投影机主要应用于会议与协作、租赁与展览展

示、控制室、虚拟仿真和数字标牌，它们分别占市场需求的41%、18%、6%、6%和8%。

       早在20年前就有人开始尝试研发激光投影机，但由于技术门槛高，而且需要整合全球资源

，最终没能面市。直到近1-2年，才有索尼，松下，卡西欧等品牌推出技术难度相对较低

的4000流明以下的低亮度非工程产品。据了解，目前只有Barco，Christie等顶级品牌和一个名

为AVANZA的品牌在开发可量产的高亮激光投影机，并计划于2014-2015年投入市场。激光投

影技术作为显示行业的一大革命性进步，其亮度衰减慢、色域广、寿命长、亮度高、维护少

等特点，无疑将颠覆传统投影机市场。

       激光程投影机的诞生将改变显示行业的格局，并将催生更多新颖的应用解决方案。混合光

源技术也早在前两年开始被应用到商教投影机产品。近年来在卡西欧不断努力下，混合光源

商教投影机产品不仅亮度逐渐在提升，且色彩也逐渐达到完美匹敌，受到了越来越多教育用

户的欢迎。

       激光作为光源早就是人类的梦想，作为未来趋势的激光光源对整个光源历史来说，还算是

起步阶段。而激光的显示产品，现在存在的问题是，产业环境没有启动，而上游的芯片产量

比较低，没有达到规模产能，所以综合成本比较高，目标客户还局限在行业端。

       而随着台系以及日系品牌的混合光源新品陆续上市，厂商们会集中宣传混合光源家用投影

机产品，其有望成为近年来投影机光源的新兴势力，也将是家用投影机下一个发展趋势。

       分析认为，就目前来看，激光的显示产品，现在成本上还比较高昂，等上下游产业链构筑

完成的时候，激光的未来会相当光明，而随着成本继续降低，技术的不断成熟，激光显示的

普及才会真的到来。但是要想在两到三年内实现快速增长恐难以实现，尤其是家用投影机市

场。



       智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国投影仪市场运行态势分析及未来前景预测报告

》共十三章。首先介绍了投影仪相关概述、中国投影仪市场运行环境等，接着分析了中国投

影仪市场发展的现状，然后介绍了中国投影仪重点区域市场运行形势。随后，报告对中国投

影仪重点企业经营状况分析，最后分析了中国投影仪行业发展趋势与投资预测。您若想对投

影仪产业有个系统的了解或者想投资投影仪行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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