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二、说明、目录、图表目录

       玫瑰，爱情之花，它不仅色彩丰富、艳丽超群，而且时刻散发着馥郁的浓香。       玫瑰原

产地是中国，在我国华北、东北、西北、华东、华南均有分布，是一种集美化、绿化、食用

、药用于一身的蔷薇科木本植物，也是一种备受人们青睐的观赏植物。        作为世界名花，

玫瑰具有较高的观赏价值，更重要的是具有广泛的医药、工业、食品、日用化工等领域的实

用价值，它既能供人观赏，又是珍贵的中药材，也是化工产品的香料来源和食品工业的重要

添加原料，同时还是城乡绿化、山区绿化及水土保持用的重要花灌木。随着科技水平的提高

，对玫瑰的深加工产品不断涌现。玫瑰的初级加工产品有干花蕾、干花瓣、干花、腌制品、

糖玫瑰、玫瑰酱、玫瑰露，精加工产品有玫瑰浸膏、玫瑰精油等。玫瑰产品在餐饮业、化妆

品行业、制药业等都得到广泛应用。　    我国玫瑰产品生产企业主要分布在山东(60%)、甘

肃(15%)和承德(10%)，其它地区(15%)。其中山东临淄林森玫瑰制品厂、济南天源玫瑰制品开

发有限公司等生产的玫瑰产品市场占有率较高。中国玫瑰花生产企业地域分布情况      玫瑰产

业作为鲜切花的子行业，近两年来种植规模同样受到大环境影响，2016年中国玫瑰花种植面

积仅有13251公顷，同比下降2.17%，较上年下滑幅度明显变小。2011-2017年中国玫瑰花种植

面积及增长走势

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国玫瑰花产业深度调研与发展前景预测报告》共

十八章。首先介绍了中国玫瑰花行业市场发展环境、玫瑰花整体运行态势等，接着分析了中

国玫瑰花行业市场运行的现状，然后介绍了玫瑰花市场竞争格局。随后，报告对玫瑰花做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国玫瑰花行业发展趋势与投资预测。您若想对玫瑰花

产业有个系统的了解或者想投资中国玫瑰花行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第五节中国玫瑰花市场供需

 

第二章2013-2019年玫瑰花所属行业经济运行

第.一节2013-2019年玫瑰花所属行业偿债能力分析

第二节2013-2019年玫瑰花所属行业盈利能力分析

第三节2013-2019年玫瑰花所属行业发展能力分析

第四节2013-2019年玫瑰花所属行业资产及变化趋势

第五节2013-2019年玫瑰花所属行业负债及变化趋势

第六节2013-2019年玫瑰花所属行业销售及变化趋势

一、2013-2019年玫瑰花所属行业销售收入及变化趋势　目前玫瑰花市场的终端消费者主要为

消费理念先进、消费水平中商的中青年群体，以男性为主，多数青睐于购买红玫瑰品种。由

于受到来自厄瓜多尔等地的进口优质玫瑰的冲击，本土消费者加大对进口玫瑰的消费力度，

国内的玫瑰花销售量和销售额一直处于寒冬状态。2016年中国玫瑰花的销售量达到57亿枝，

同比上涨0.39%；销售额为27.93亿元，较上年下降0.58%。由此看来，拉动玫瑰花内需显得至

关重要。2011-2017年中国玫瑰花销售额及增长走势
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第三章2013-2019年中国玫瑰花生产情况

 

第四章2013-2019年玫瑰花细分产品市场分析

 

第五章2013-2019年全国各区域玫瑰花所属行业发展情况
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二、2013-2019年全国玫瑰花加工行业发展



二、2013-2019年全国玫瑰花行业需求情况

三、2013-2019年全国玫瑰花市场价格
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一、2013-2019年全国玫瑰花种植区域分布

二、2013-2019年云南玫瑰花种植情况
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二、2013-2019年华南地区玫瑰花行业市场需求规模

三、2013-2019年华中地区玫瑰花行业市场需求规模

四、2013-2019年东北地区玫瑰花行业市场需求规模

五、2013-2019年西北地区玫瑰花行业市场需求规模

五、2013-2019年西南地区玫瑰花行业市场需求规模
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第七章2013-2019年玫瑰花企业竞争策略

第.一节玫瑰行业核心竞争力
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二、企业优势

三、企业发展

第二节甘肃盛薇玫瑰科技有限公司
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二、企业优势

三、企业发展
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第十章2013-2019年玫瑰花行业关联产业分析

第.一节玫瑰产业链

第二节三亚致力发展玫瑰产业

第三节香水产业发展分析

 

第十一章中国玫瑰花发展问题与对策

第.一节&ldquo;云花&rdquo;对外出口的可持续发展面临着田大产咬问题

一、分散的小生产与统&lsquo;的大市场难以对接

二、物流设施落后、运输成本高

三、对新品种的保护认识不足，难以提升产业总体水平

四、花卉产品质量不稳定，出口渠道混乱

第二节发展现代花卉产欢的主要对策

一、大力发展花卉合作社

二、全面提升花卉产业现代化水平

三、提升产业核心竞争力

四、提高对外销售的市场交涉力

第三节甘肃永登五大举措力推玫瑰产业发展

 

第十二章2013-2019年玫瑰花行业特点

第.一节2013-2019年玫瑰特点

一、玫瑰主要特点

二、玫瑰的生物学特性与生态环境

第二节2013-2019年玫瑰行业特点

 

第十三章2013-2019年玫瑰花行业投资及进入壁垒

第.一节行业进入壁垒简介

一、含义

二、形成原因

三、案例

第二节行业进入壁垒简介

一、中国玫瑰产业现状介绍

二、中国玫瑰产业高中低端市场



 

第三部分投资环境分析

第十四章2013-2019年玫瑰花行业投资经济环境

第.一节玫瑰花行业投资经济环境

1国内生产总值

2.工业生产

3.社会消费

4.固定资产投资

5.对外贸易

6.居民消费价格指数

7.工业品出厂价格指数

8.货币供应量

第二节玫瑰花行业投资环境

 

第十五章2013-2019年玫瑰花行业投资政策环境

第.一节行业投资环境简介

一、简介

二、因素

三、分类

四、内容

五、评价的原则

六、评价标准

第二节玫瑰花行业投资环境

一、是国家产业政策和地方产业规划相适应的必然选择

二、是农业结构调整和社会经济生活发展的需要

三、增加农民收入，全面建设小康社会的需要

 

第十六章2013-2019年玫瑰花行业投资技术环境

第.一节行业投资技术环境

第二节内蒙古地区玫瑰产业项目

一、玫瑰综合开发项目是适合在我内蒙古地区发展的低碳产业

二、目前我区玫瑰产业发展的基本情况



三、关于推广发展玫瑰产业的几点建议

1、以点带面，加快开发引进步伐

2、建设产业化基地、发展特色旅游

3、采取多种经营方式的管理机制、体制

4、进一步加强科研和科普工作

5、进一步加强宣传、推广工作

 

第十七章2013-2019年玫瑰花国际市场环境

第.一节国际玫瑰花市场规模

第二节国际玫瑰花市场供需

第三节国际玫瑰花主要企业

一、保加利亚玫瑰公司

1、概述

2、公司简介

3、玫瑰大道产品

4、保加利亚玫瑰油生产情况调研

二、法国罗伯特香精香料公司

1、概述

2、公司规模

3、收购

4、天然香料

5、日化香精

6、中国市场

第四节国际玫瑰花主要种植地

 

第十八章2020-2026年玫瑰花行业发展预测

第.一节2020-2026年国际玫瑰花市场预测

第二节2020-2026年国内玫瑰花市场预测

一、2020-2026年国内玫瑰花市场销售规模

二、2020-2026年国内玫瑰花市场销售利润
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