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二、说明、目录、图表目录

         整体卫浴即洁具、浴室家具、浴屏、浴缸、龙头、花洒、瓷砖配件等任何一个单 项产品

的设计都融入一个风格统一的整体环境中，是家庭卫浴空间的整体解决方 案。 作为工业化、

标准化生产的预制型卫生间，其全部组成部分均在工厂中进行集中 采购、生产和组装，成型

后直接运至施工现场安装，是一种技术成熟、品质稳定并与住宅工业化生产方式相适应的新

兴产业化建筑产品。  

        整体卫浴具有显著的节能环保社会效益，更因集中生产、集中安装而具有产品规 格标准

化、品质质量标准化、施工流程标准化的特征，是实现卫生间住宅产业化 的重要手段。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国整体卫浴市场发展趋势与投资前景评估报告

》共七章。首先介绍了中国整体卫浴行业市场发展环境、整体卫浴整体运行态势等，接着分

析了中国整体卫浴行业市场运行的现状，然后介绍了整体卫浴市场竞争格局。随后，报告对

整体卫浴做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国整体卫浴行业发展趋势与投资预测。

您若想对整体卫浴产业有个系统的了解或者想投资中国整体卫浴行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。    

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。    

 

报告目录：

第,1章：中国卫浴行业发展转型升级分析

1.1 传统卫浴行业转型升级必然性分析

1.1.1 互联网家装倒逼行业改革

1.1.2 个性化消费已成必然趋势

1.1.3 行业重新整合势在必行

1.1.4 行业渠道通路面临新突破

1.1.5 整体卫浴市场发展，全产业链成共识

1.2 传统卫浴行业发展痛点分析

1.2.1 传统卫浴行业发展现状

（1）传统卫浴行业发展指数

（2）传统卫浴行业市场主基调



1.2.2 传统卫浴行业市场规模

1.2.3 传统卫浴行业发展痛点

（1）品牌战略目光短浅

（2）招商谋增长面临瓶颈

（3）库存居高不下被

（4）单品牌运作如&ldquo;独木桥&rdquo;

1.2.4 整体卫浴行业优势分析

（1）传统卫浴和整体卫浴的比较

（2）整体浴室顺应住宅产业化的行业发展趋势

（3）整体浴室符合节能减排的国家政策要求

1.3 整体卫浴行业概况

1.3.1 行业分类

1.3.2 行业的基本概念、分类及特征

（1）建筑产业化的概念

（2）部品工业化的概念

（3）整体浴室概念分析

1.3.3 全球整体卫浴行业发展概况

1.4 整体卫浴行业发展环境分析

1.4.1 经济环境

1.4.2 政策环境

（1）行业主管部门及监管体制

（2）主要法规和政策

（3）卫浴行业国家标准和行业标准

1.4.3 社会环境

（1）居民消费水平分析

（2）城镇化进程分析

（3）房地产市场的快速发展

 

第2章：日本整体卫浴行业发展经验借鉴

2.1 日本整体卫浴行业发展现状

2.1.1 日本整体卫浴行业发展概况分析

2.1.2 日本整体卫浴行业市场规模分析



2.1.3 日本整体卫浴行业普及率分析

2.1.4 日本整体卫浴需求市场特征分析

（1）消费者追求&ldquo;整体解决方案&rdquo;

（2）消费者追求&ldquo;个性化&rdquo;设计

（3）消费者对于空间的利用要求到极致

2.1.5 日本整体卫浴设计风格分析

（1）利用率极高

（2）一体化设计

（3）&ldquo;架空+局部吊顶&rdquo;的设计

2.2 日本整体卫浴典型企业分析

2.2.1 TOTO

（1）企业基本信息

（2）企业经营情况

（3）企业整体卫浴产品系列

（4）企业整体卫浴市场覆盖率

（5）企业在华扩张路径分析

（6）企业发展成功经验

2.2.2 松下

（1）企业基本信息

（2）企业经营情况

（3）企业整体卫浴设计特点

（4）企业卫浴市场占有率

（5）企业在华扩张路径分析

（6）企业发展成功经验

2.2.3 伊奈

（1）企业基本信息

（2）企业经营情况

（3）企业整体卫浴十大技术

（4）企业卫浴市场占有率

（5）企业在华扩张路径分析

（6）企业发展成功经验

2.2.4 Housetec



（1）企业基本信息

（2）企业经营情况

（3）企业整体卫浴设计风格

（4）企业卫浴市场占有率

（5）企业在华扩张路径分析

（6）科逸与Housetec的战略合作

2.3 日本整体卫浴发展趋势与经验借鉴

2.3.1 日本整体卫浴行业发展趋势分析

（1）卫浴产品&ldquo;家具化&rdquo;

（2）极简主义大行其道

（3）智能化卫浴产品渐成流行

（4）卫浴新材料层出不穷

（5）注重健康环保

2.3.2 日本整卫浴行业发展前景预测

2.3.3 日本整体卫浴行业发展经验借鉴

（1）优秀的节电、节水功能

（2）浓厚的人性化理念

（3）产品综合功能配套率高

（4）嫁接其他行业先进技术

（5）舒适而丰富的使用功能

 

第3章：中国整体卫浴行业市场运行分析

3.1 我国建筑工业化的发展概况及趋势

3.1.1 我国的住宅工业化程度

3.1.2 住宅产业化是实现绿色建筑的有效途径

3.1.3 绿色建筑发展规模及趋势

3.2 中国整体卫浴行业发展现状分析

3.2.1 中国整体卫浴行业发展概况分析

（1）整体卫浴行业现状

（2）整装卫浴与住宅产业化的关系

（3）整体卫浴所属行业发展趋势分析

3.2.2 中国整体卫浴所属行业市场规模分析



3.2.3 中国整体卫浴所属行业市场普及率分析

3.3 中国整体卫浴所属行业市场供给分析

3.3.1 中国整体卫浴所属行业产量分析

3.3.2 中国整体卫浴所属行业产能分析

3.4 中国整体卫浴所属行业经营模式分析

3.4.1 中国整体卫浴所属行业全产业链经营模式分析

（1）全产业链经营模式分析

（2）全产业链经营案例&mdash;&mdash;海鸥卫浴

3.4.2 中国整体卫浴行业经营模式在营销层面的变革

（1）O2O经营模式分析

（2）O2O模式典型案例&mdash;&mdash;九牧O2O

 

第4章：中国整体卫浴行业市场竞争分析

4.1 中国整体卫浴行业竞争格局分析

4.1.1 中国整体卫浴行业区域竞争格局

（1）浙江整体卫浴市场分析

（2）福建整体卫浴市场分析

（3）广东整体卫浴市场分析

4.1.2 中国整体卫浴行业企业竞争格局

（1）国际品牌占据高端市场

（2）本土品牌发展态势愈加强劲

（3）我国卫浴行业竞争组群划分

4.1.3 中国整体卫浴行业品牌竞争格局

4.2 中国整体卫浴行业五力分析

4.2.1 上游议价能力分析

4.2.2 下游议价能力分析

4.2.3 行业内部竞争分析

4.2.4 替代品竞争分析

4.2.5 潜在进入者威胁分析

4.2.6 五力模型总结

4.3 中国整体卫浴行业投资兼并分析

4.3.1 海鸥投资整体卫浴典型案例分析



4.3.2 整体卫浴行业投资兼并特征分析

（1）以延长公司产业链为目的

（2）实现了资源的整合

（3）被收购方喜忧参半

4.3.3 整体卫浴行业投资兼并趋势分析

（1）定制整体卫浴成为投资热点

（2）建设线上线下相结合的营销模式

（3）品牌整合成为不可抵挡的新趋势

 

第5章：中国整体卫浴行业应用领域分析

5.1 酒店领域对整体卫浴行业的需求潜力分析

5.1.1 中国酒店行业市场规模分析

5.1.2 中国酒店行业发展前景预测

5.1.3 中国酒店对整体卫浴的需求潜力预测

5.2 商品房域对整体卫浴行业的需求潜力分析

5.2.1 住宅商品房对整体卫浴行业的需求潜力分析

（1）住宅商品房市场规模分析

（2）住宅商品房对整体卫浴的需求预测

5.2.2 商业营业用房对整体卫浴行业的需求潜力分析

（1）商业营业用房市场规模分析

（2）商业营业用房对整体卫浴的需求预测

5.2.3 办公楼商品房对整体卫浴行业的需求潜力分析

（1）办公楼商品房市场规模分析

（2）办公楼商品房对整体卫浴的需求预测

5.3 其它领域对整体卫浴行业的需求潜力分析

5.3.1 保障房领域对整体卫浴行业需求潜力预测

5.3.2 其它市场对整体卫浴行业需求潜力预测

（1）快装房

（2）船舶

（3）宿舍

（4）医院

 



第6章：中国整体卫浴行业领先企业分析

6.1 中国整体卫浴行业企业整体经营特征分析

6.1.1 国外品牌继续垄断高端市场，并开始进入二、三线城市

6.1.2 卫浴企业向二三线城市寻求突破

6.1.3 多渠道经营以应对市场变化

6.2 中国整体卫浴行业领先企业经营情况分析

6.2.1 中民筑友有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.2 苏州科逸住宅设备股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.3 沈阳瑞福工业住宅有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.4 九牧厨卫股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.5 惠达卫浴股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.6 佛山市顺德区乐华陶瓷洁具有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.7 佛山市高明安华陶瓷洁具有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.8 SSWW浪鲸卫浴

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.9 广州海鸥卫浴用品股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2.10 澳斯曼卫浴

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第7章：中国整体卫浴行业发展前景及投资机会分析

7.1 中国整体卫浴行业发展趋势及前景

7.1.1 中国整体卫浴行业发展趋势

（1）行业应用领域持续扩展，市场规模不断扩大

（2）行业集中度逐年提升，从业企业呈现两极分化局面

（3）国内领导品牌逐步追赶国际先进品牌

7.1.2 中国整体卫浴行业前景预测

7.1.3 整体卫浴行业发展制约因素

（1）价格门槛居高

（2）标准化之殇

（3）存量建筑推广应用难题

7.2 中国整体卫浴行业投资特性分析

7.2.1 中国整体卫浴行业投资风险分析

（1）市场竞争加剧导致的利润下滑风险

（2）原材料价格波动风险

7.2.2 定制化经营模式成为未来经营模式的主流

7.2.3 中国整体卫浴行业进入壁垒分析



（1）技术壁垒

（2）品牌壁垒

（3）规模化壁垒

（4）人才壁垒

（5）渠道壁垒

7.3 中国整体卫浴行业投资机会分析

7.3.1 整体卫浴行业投资机会

（1）产业政策的扶持为整体卫浴行业的发展提供了良好的政策环境

（2）国内经济持续、健康、快速的增长为行业的发展提供了有力保障

（3）人工成本的逐年上升给整体卫浴行业带来了机遇

（4）住宅产业化趋势推动行业发展

7.3.2 中国整体卫浴行业投资建议

（1）整装卫浴行业中虚拟实境（VR）技术的应用具有广阔前景

（2）互联网化改造激发用户个性化需求，促进整装卫浴发展

 

图表目录：

图表1：2015-2019年BHI与国房景气指数对比示意图

图表2：2014-2019年中国卫浴行业市场规模分析（单位：亿元）

图表3：2014-2019年中国陶瓷卫浴产品渗透率（单位：%）

图表4：传统浴室和整体浴室比较

图表5：建筑产业化概念分解

图表6：整体浴室的分类

图表7：2014-2019年中国GDP增长变化（单位：万亿，%）

图表8：行业主管部门监管体制

图表9：行业主要法规和政策

图表10：行业主要法规和政策

图表11：2014-2019年城镇人均可支配收入（单位：万元，%）

图表12：2014-2019年城镇人均年消费性支出（单位：万元，%）

图表13：2014-2019年我国城镇化率（单位：%）

图表14：2014-2019年日本整体卫浴行业市场规模（单位：亿日元，%）

图表15：TOTO集团2014-2019年经营情况（单位：亿日元）

图表16：TOTO整体卫浴产品系列



图表17：TOTO集团2014-2019年在华经营情况（单位：亿元人民币）

图表18：松下集团2014-2019年经营情况（单位：亿日元）

图表19：松下整体卫浴产品设计特点

图表20：松下在华企业

图表21：骊住集团2014-2019年经营情况（单位：亿日元）

图表22：伊奈整体卫浴产品十大技术

图表23：Housetec整体卫浴产品特点

图表24：Housetec在华扩张路径

图表25：2021-2027年日本整体卫浴行业市场规模预测（单位：亿日元）

图表26：产业化住宅生产过程与汽车生产过程的比较

图表27：住宅产业化的优势

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiancai/I58532HBYS.html

http://www.abaogao.com/b/jiancai/I58532HBYS.html

