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二、说明、目录、图表目录

       医药物流就是指：依托一定的物流设备、技术和物流管理信息系统，有效整合营销渠道上

下游资源，通过优化药品供销配运环节中的验收、存储、分拣、配送等作业过程，提高订单

处理能力，降低货物分拣差错，缩短库存及配送时间，减少物流成本，提高服务水平和资金

使用效益，实现的自动化、信息化和效益化。在商品生产条件下，药品生产企业生产的药品

，不是为了自己消费，而是为了满足医疗保健市场的需要。药品销售渠道最基本的构成有两

种形式。一是直接销售，直接销售是指药品生产企业不经流通领域的中间环节，直接销售给

消费者&mdash;&mdash;患者。法律规定可以直接销售的药品仅限于该企业生产的非处方药。

其形式主要是通过该企业门市部，销售该企业非处方药。直接销售的另一种形式，是在城乡

集贸市场上农民可以直接销售自采自种的中药材；二是间接销售，间接销售是指生产企业通

过流通领域的中间环节，药品批发商和零售商，把药品销售给消费者&mdash;&mdash;患者。

间接销售是药品销售中普遍采用的形式。

      过去我国医疗行业医药不分业，医药物流发展缓慢。新医改启动以来，我国药品流通市场

发展迅速，销售规模稳步增长。商务部药品流通统计系统数据显示，2016年全国七大类医药

商品销售总额18393亿元，同比增长10.4%，点。其中，药品零售市场3679亿元，同比增长9.5%

。截至2016年11月底，全国共有药品批发企业12975家；药品零售连锁企业5609家，下辖门

店220703家；零售单体药店226331家，零售药店门店总数447034家。2016年，全国药品流通直

报企业主营业务收入13994亿元，同比增长11.6%，；利润总额322亿元，同比增长10.9%。其中

互联网+医药方面，2016年医药电商直报企业销售总额达612亿元。其中，B2B（企业对企业）

业务销售额576亿元，占医药电商销售总额的94.2%；B2C（企业对顾客）业务销售额36亿元，

占医药电商销售总额的5.8%。B2B业务中移动端占4.3%，B2C业务中移动端占46.0%

。2012-2016年药品流通行业销售趋势

       未来随着新一轮&ldquo;三医联动&rdquo;改革加速推进期，在国家相继出台《&ldquo;健康

中国2030&rdquo;规划纲要》、《&ldquo;十三五&rdquo;期间深化医药卫生体制改革规划》、

《全国药品流通行业发展规划（2016-2020年）》等一系列政策文件的背景下，围绕社区基层

医疗服务市场快速发展，医药物流企业面临整合基层医疗渠道资源、提升基层医疗医药配送

服务能力、加速推动向零售诊疗终端业务转型的难得机遇。同时医药电商跨界融合进程的持

续推进，医药电商企业将凭借互联网、物联网、大数据、云计算等先进技术，获得为全行业

提供增值服务的先发优势，&ldquo;处方药+电子处方+医保在线支付&rdquo;的三方信息共享

模式或将成为下一个药品零售业务增长点。可以预见在&ldquo;十三五&rdquo;期间，医药物流

行业将迎来突破发展的黄金时期。



       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国医药物流产业深度调研与投资方向研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分
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