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二、说明、目录、图表目录

       度假酒店是以接待休闲度假游客为主，为休闲度假游客提供住宿、餐饮、娱乐与游乐等多

种服务功能的酒店。与一般城市酒店不同，度假酒店不像城市酒店多位于城市中心位置，大

多建在滨海、山野、林地、峡谷、乡村、湖泊、温泉等自然风景区附近，而且分布很广，辐

射范围遍及全国各地，向旅游者们传达着不同区域、不同民族丰富多彩的地域文化、历史文

化等。  

      度假酒店主要接待旅游度假者,通常坐落在风景名胜地区(如海滨,著名山庄,温泉附近)。地

理环境是建立度假酒店的一个重要因素。度假酒店是一个度假中心,专门提供给客人娱乐和享

受,它一般要有良好的沙滩、游泳池、滑雪场、溜冰场、高尔夫球场和运动场，甚至跑马场。

度假酒店的客源受季节影响较大。

 全球十大度假酒店分布图

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国度假酒店市场分析预测及战略咨询报告》共十

三章。首先介绍了度假酒店行业市场发展环境、度假酒店整体运行态势等，接着分析了度假

酒店行业市场运行的现状，然后介绍了度假酒店市场竞争格局。随后，报告对度假酒店做了

重点企业经营状况分析，最后分析了度假酒店行业发展趋势与投资预测。您若想对度假酒店

产业有个系统的了解或者想投资度假酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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