
2019-2025年中国大健康行

业市场监测与投资决策咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2019-2025年中国大健康行业市场监测与投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/I585326APS.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/I585326APS.html


二、说明、目录、图表目录

       健康产业是以&quot;维持、修复与促进健康&quot;为中心的产业体系，它以生物技术和生

命科学为先导，涵盖医药保健、营养食品、休闲健身、健康服务等多个与人类健康相关的生

产和服务领域。

       从产业层次上看，健康产业包括保健产业、医疗产业和康复产业三大部分；如果把康复产

业归入保健产业，那么健康产业则包括保健产业和医疗产业两大部分。其中，医疗产业包括

医疗器械制造、制药、治疗、护理管理等，而保健产业则包括保健用品、保健食品、保健服

务等。

       从产业特点上看，健康产业集高技术含量、高附加值、低能耗、低污染，辐射面广、吸纳

就业人数多、拉动消费作用大等优点于一体，具有拉动内需增长和保障改善民生的重要功能

，符合绿色、低碳、可持续发展的主流理念，是一项提升经济竞争力的优势潜力产业。大力

发展健康产业，不仅有利于优化经济结构、促进经济转型发展，更有利于提升健康服务能力

，满足居民多样化多层次健康需求，提高全民健康福祉。

       从发展趋势上看，健康产业是全球性的潮流，世界各国都很重视健康产业的发展。据资料

，在按国际标准划分的15类国际化产业中，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，

保健食品销售额年增长超过13%。在目前全球股票市值中，健康产业相关股票市值约占总市

值13%。在发达国家，健康产业已成为带动整个国民经济增长的强大动力，美国的医疗服务

、医药生产、健康管理等健康行业增加值占GDP比重超过15%，加拿大、日本等国也超过

了10%。印度、新加坡、韩国等亚洲国家在这一领域也取得了显着成就。近年来，我国健康

产业呈蓬勃发展之势，市场容量不断扩大。北京、上海、广州、深圳等城市均已制定健康产

业相关发展规划，将健康产业作为支柱产业重点扶持。

       预测，至2020年我国仅生物医药产业将形成约8万亿元的支柱产业。保守估计，至2020年，

整个健康产业的潜力将达到10万亿左右。健康产业已经成为一个充满朝气、饱含绿色、孕育

生机的蓬勃发展的青春产业。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国大健康行业市场监测与投资决策咨询报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询



报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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