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二、说明、目录、图表目录

      农产品批发市场自20世纪80年代初在我国出现后，得到了迅猛发展，迄今已有30年的发展

历程。农产品批发市场的发展不仅加快了我国农产品流通现代化进程，而且对农产品流通体

制改革也起了重要作用。  

      截止2013年底，我国农产品批发市场已达4476家。东部地区农产品批发市场较之中西部地

区具有数量多、规模大的特点。东部地区人口密度高，农业和交通运输业基础好，商品经济

较发达，农产品批发市场数量占全国总数量的43.6%。

      农产品批发市场承担着城区居民蔬菜、水果、肉禽蛋等农产品供应保障任务，完善的农产

品批发市场体系网络，稳定了城市供应，为城市居民提供新鲜、丰富的食品，对保障城镇居

民的&ldquo;菜篮子&rdquo;和&ldquo;果盘子&rdquo;，提高老百姓生活水平，发挥了重要作用

。

      从国际经验和国情来看，在今后相当长时期内，农产品批发市场在农产品流通体系中仍将

发挥重要的枢纽作用。从发展趋势来看，农产品批发市场将重点向设施先进、功能完善、管

理科学、主动承担社会责任的现代市场发展。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国现代农业行业前景研究与行业竞争对手分析报

告》共十六章。首先介绍了现代农业专 业市场的相关概念、重要作用等，接着分析了现代农

业专业市场的发展环境。然后对我国现代农业专业市场的整体现状、发展模式、国际贸易、

电商应用进行了全面 详实的分析。随后，报告对现代农业专业市场做了主要区域分析、转型

升级分析、重点市场实例分析、国外经验借鉴分析、典型运营企业分析、投资潜力分析、投

资项目选择分析及投资风险预警。最后对中国现代农业专业市场的前景趋势进行了科学的分

析及预测。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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