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二、说明、目录、图表目录

       我国移动医疗行业刚刚兴起，发展基数还很低，预测中国的移动医疗行业在今明两年会进

入发展快车道，市场将会成倍增长。但是移动医疗行业软件、硬件、服务、创新等如果不能

持续，那终究不过昙花一现。  

      在移动医疗赖以快速稳步发展的基础中，包括信息化建设&mdash;&mdash;这方面需要有移

动宽带网络快速发展，以及医院信息化的稳步推进，也包括智能终端和可穿戴设备的快速发

展，还有移动医疗应用软件的迅猛发展。

      我国移动医疗行业成熟的商业模式屈指可数，如何构建设计具有竞争力的可持续的商业模

式是每个移动医疗行业参与主体需要认真思考的问题。在移动医疗行业发展初步阶段、商业

模式尚未成熟之前，能够率先在商业模式、和生态产业链上取得突破的企业将成为该行业的

领导型企业。移动医疗要达到对传统医疗的改造和颠覆，真正腾飞前还需要构建长期稳步增

长的基础来&quot;助跑&quot;,一方面在宏观上扎实推进从城市到乡村的区域卫生信息化建设

，稳步构建以电子病历和电子健康档案为核心的数字化医院，另一方面还要通过市场手段大

力研发适销对路的智能终端和可穿戴设备，促进相关软硬件产品的融合发展。

      只有这样，才能夯实产业发展的基础，移动医疗也才能在未来的某个时段全方位地&quot;

飞&quot;起来，而不是仅仅停留在目前以可穿戴设备为主的、自我移动健康管理的小众市场

阶段。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国移动医疗行业前景研究与市场运营趋势报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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