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二、说明、目录、图表目录

       别墅是指在风景区或在郊外建造的供休养的住所。别墅造型外观雅致美观，独幢独户，庭

院视野宽阔，花园树茂草盛，有较大绿地。有的依山傍水，景观宜人，使住户能享受大自然

之美，有心旷神怡之感。中国别墅市场的发展可追溯到20世纪90年代。2000年以后，我国的

别墅市场开始蓬勃发展。  

      近几年，中国别墅市场逐渐走向成熟与理性，与十多年前别墅市场起步时有一个质的飞跃

。另外，由于南、北两地文化差异与产业差异，所组成的购买人群及其消费理念有所不同，

所以，就京、广、沪三地而言，上海是中国的金融中心，所面临的客户群体可以是全世界，

而北京面临的客户群体是全国，广州则更多面临珠三角区域市场。

      2014年，我国别墅市场出现回升，主要是受刚需、改善型楼盘成交向好的带动，未来别墅

成交继续回暖是方向，但过程仍然漫长。

      2015年以来，我国别墅市场出现两极分化的现象，一方面是低密度的联排叠拼市场空间增

加，另外顶级的高端别墅，越来越成为占据市场的重要的关注点。

      由于国家对别墅市场有一定的限制，别墅将成为越来越稀缺的产品，别墅市场未来的发展

仍然看好，预计未来几年我国别墅市场仍将保持增长趋势。受别墅产品的稀缺性影响，以及

国内通胀短期内难以改变的现状，别墅产品的市场价格仍将处于进一步上涨态势之中。另一

方面，随着存量进一步去化，别墅更加稀缺，其产品也更趋于高端化。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国别墅行业深度研究与投资战略报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第一节 投资现状

一、中国别墅市场迎来第三次开发浪潮

二、2016年别墅市场机遇与挑战分析

三、新房市场三居、联排别墅备受推崇

四、中央别墅区项目吸引高端投资客

第二节 投资机遇

一、别墅投资价值越来越大

二、别墅投资迎来市场调整的好时机

三、调控背景下的京城房产市场投资别墅成新风潮



四、高尔夫别墅具有极高的升值空间

第三节 投资风险及建议

一、投资别墅的市场风险

二、别墅投资价值的衡量

三、投资别墅的不同策略分析

四、应投资品质优良稀缺性的别墅

五、别墅投资资源理论的原则

 

第十六章 2016-2022年房地产市场融资策略

第一节 中国房地产行业的融资概况

一、我国房地产融资市场发展概况

二、我国房地产融资市场的主要特点

三、我国房地产开发投资结构特点

四、我国房地产融资市场发展趋势分析

第二节 新经济形势下房地产企业融资对策

一、房地产企业融资存在的问题

二、房地产企业融资对策

第三节 中国房地产融资存在的问题及对策

一、中国房地产企业融资存在的问题

二、中国房地产信托存在的主要问题

三、中国房地产企业融资对策分析

四、发展我国房地产融资渠道的对策和建议

第四节 房地产企业提升融资能力的对策建议

一、提高房地产企业内源融资能力

二、提高房地产企业权益融资能力

三、提高房地产企业负债融资能力
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