
2017-2022年中国休闲服装

市场深度调查与战略咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2022年中国休闲服装市场深度调查与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/H47750H5AR.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/H47750H5AR.html


二、说明、目录、图表目录

       休闲服装是指在休闲场合所穿的服装。所谓休闲场合，就是人们在公务、工作外，置身于

闲暇地点进行休闲活动的时间与空间。如居家、健身、娱乐、逛街、旅游等都属于休闲活动

。穿着休闲服装，追求的是舒适、方便、自然，给人以无拘无束的感觉。  

      适用于休闲场合穿着的服装款式，一般有家居装、牛仔装、运动装、沙滩装、茄克衫、T

恤衫等。男式西服也可以做成休闲装，做男式休闲西服，面料有小格子薄呢、灯心绒、亚麻

、卡丹绒等，式样大多数为不收腰身的宽松式，背后不开叉，有的肘部打补丁，有的采用小

木纹钮扣等等。

      正规的西装如果内穿T恤衫、花格衬衫、牛仔布衬衫、半高领羊毛衫，可显得休闲。

 2016年中国休闲服品牌十大排行榜     排名   品牌名称   企业简介       1   美特斯邦威   &ldquo;美

特斯&middot;邦威&rdquo;是美特斯邦威集团自主创立的本土休闲服品牌。美特斯邦威集团公

司于1995年创建于中国浙江省温州市，主要研发、生产、销售美特斯&middot;邦威品牌休闲

系列服饰。品牌名称凝聚了集团创始人周成建先生永不忘却的民族品牌情节和对于服饰文化

的情有独钟。 在社会各界及广大消费者的关心与支持下，美特斯邦威集团迅速发展壮大。      

2   森马Semir   森马，国内休闲服行业迅速崛起的领军品牌。森马集团有限公司以&ldquo;创大

众服饰名牌&rdquo;为发展宗旨，积极推行特许经营发展模式，休闲装和童装品牌连锁网点遍

布全国二十九个省、市、自治区、直辖市，形成了完整的市场网络格局。集团公司现有休闲

装   &ldquo;semir&rdquo;及童装&ldquo;balabala&rdquo;等两个知名服装品牌。森马集团有限公

司于1996年12月18日创立于浙江省温州市，是一家以虚拟经营模式为特色，以系列休闲服饰

为主导产业的无区域集团。其公司注册资本为人民币2.38亿元，总资产达10多亿元，是温州市

大企业大集团之一。       3   以纯YISHION   以纯，东莞市以纯集团有限公司旗下的时尚休闲品

牌之一，以其紧贴时尚、角逐设计，短短几年时间迅速成为国内外时尚休闲服饰知名品牌之

一。以纯集团位于中国最大的时尚之都&mdash;&mdash;广东虎门。凭借地理位置优越，随着

城市经济建设的步伐，在政府的支持和以纯集团全体员工的努力下，在短短的几年间以纯成

为拥有超过28家制衣工厂，员工逾30000人的大型时尚服装企业，并拥有自主知识产权的品

牌&ldquo;YISHION以纯&rdquo;，它以时尚休闲服饰为主，并以其精湛的手工、优质的布料

、起货快捷、新潮的款式而名闻全国，深受各地顾客喜爱，成为国内外时尚休闲服饰知名品

牌之一！       4   JEANSWEST真维斯   真维斯(JEANSWEST)1972年成立于澳大利亚。1993年才开

始在上海一炮打响的真维斯，如今在全国已经有2000多家连锁店和加盟店。这家总部设在惠

州的休闲装生产企业，2002年的营业额已经达到14亿元人民币，成为中国休闲装行业名副其

实的&ldquo;大鳄&rdquo;。真维斯服饰有限公司：是亚洲最大成衣制造、及出口贸易商之一的



香港旭日集团附属公司，于1993年5月在上海开设第一间Jeanswest真维斯专卖店，其后的多年

不断扩充，至今已在国内20多个省市开设了2000多间专卖店，拥有现时中国最大的休闲服饰

零售网络。时至今日，真维斯已稳占国内休闲服的龙头地位。       5   杰克琼斯Jack&amp;Jones  

JACK   &amp; JONES（杰克琼斯）诞生于1989年，是丹麦BESTSELLER集团旗下的主要品牌之

一，主营欧式风格设计男装。1991年，JACK   &amp; JONES （杰克琼斯）第一家店铺在挪威

特隆赫姆开业，随后便开始在全世界范围内掀起欧式风格男装浪潮。目前，JACK &amp;  

JONES（杰克琼斯）在海外已经拥有超过1000家直营店。       6   UNIQLO优衣库   UNIQLO（

日文假名发音：ユニクロ），日本服装品牌，由日本迅销公司建立于1963年，当年是一家销

售西服的小服装店，现已成为国际知名服装品牌。优衣库现任董事长兼总经理柳井正在日本

首次引进了大卖场式的服装销售方式，通过独特的商品策划、开发和销售体系来实现店铺运

作的低成本化，由此引发了优衣库的热卖潮。       7   班尼路Baleno   班尼路，创立于1981年，

本身为一个意大利品牌，20世纪80年代就开始在香港经营，后来进入大陆进行销售。班尼路

发展相当迅速，业务由广州、香港、北京、上海等大城市，伸延至台湾、武汉、长沙、黑龙

江等地，新加坡及中东地区亦有班尼路的分公司及店铺。&ldquo;班尼路&rdquo;以男、女、中

性的休闲服为主导，产品强项是基础休闲服及针织类衣料，如T恤等。&ldquo;班尼路&rdquo;

善于集合当季流行元素，尽显时尚大方。       8   唐狮Tonlion   唐狮以&ldquo;打造同行业最优秀

品牌&rdquo;为己任。近几年，&ldquo;主题精干，品牌经营&rdquo;的决策使企业的整体实力

得以进一步加强。唐狮将继续以时尚的设计和强有力的品牌推广，打造具有强势竞争力的时

尚服饰品牌，将企业建设成为国内最大的点线式终端控制者。       9   佐丹奴Giordano   佐丹奴

集团的主要业务是经营零售和批发Giordano（佐丹奴）,BSX（佐丹奴年轻潮流品牌）,  

Giordano Junior（佐丹奴童装） 、Conceptsone（佐丹奴高级男装品牌）以及Giordano   Ladies

（佐丹奴高级女装品牌）这几个品牌的服饰和配衬品。佐丹奴于1981年成立，1991年6月在香

港上市，佐丹奴国际有限公司为一家控股公司。1992年8月，佐丹奴进入大陆市场，开创中国

休闲服零售连锁店先河。现在，佐丹奴已在中国设立了庞大的营运网络，拥有超过1000多个

销售点，店铺网络仍不断迅速增长。企业产品在国内深受消费群拥戴，并被国家质量技术监

督局认定为中国质量诚信企业。集团的零售市场遍及大中华，韩国，东南亚，菲律宾，新加

波，印度，加拿大，澳洲，中东等全球30多个国家及地区，现已拥有超过2,100个销售点。      

10   卡宾Cabbeen   卡宾（Cabbeen）品牌由现任艺术总监卡宾先生1997年创立于香港，十几年

来，卡宾（Cabbeen）坚持不懈地走&ldquo;中国设计师原创品牌&rdquo;道路，使其成为如今

中国原创设计师品牌男装的代名词。卡宾（Cabbeen）旨在引导中国消费者穿衣理念的服装文

化建设。卡宾先生在2004年荣获中国十佳服装设计师称号。同年在中法文化年&ldquo;时尚中

国皮尔卡丹风华盛典&rdquo;荣获最具潜质时尚服装设计师奖。创作力旺盛的卡宾先生信



奉&ldquo;颠覆流行，方能创造时尚&rdquo;的设计哲学。卡宾（Cabbeen）秉承不断创新的理

念，突出男装个性需求，将突破与传统融合一起，非常规的设计思维，结合夸张的细节和精

致的工艺，兼具阳刚的气质和儒雅的风度。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国休闲服装市场深度调查与战略咨询报告》共十

三章。首先介绍了休闲服装相关概念及发展环境，接着分析了中国休闲服装规模及消费需求

，然后对中国休闲服装市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国休闲服装面临的机遇

及发展前景。您若想对中国休闲服装有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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