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一、报告报价

《2016-2022年中国互联网+巧克力行业前景展望及投资战略分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       近几年，我国巧克力市场一直保持着10%至15%的年增长率，高于全球糖果巧克力年均增

长速度近6个百分点，已成为我国食品工业中发展速度较快的行业。总的来说，目前，我国巧

克力行业呈现以下四个特点。一是巧克力文化的挖掘力度及产品的品牌宣传力度不够，大多

数消费者对巧克力文化根本不了解；二是食品安全形势依然严峻，行业管理工作任重道远。

在巧克力加工行业中，小型企业居多，在原料控制，生产管理等诸多方面都有待于提高和加

强。三是原辅材料价格持续上涨、用工成本等不断提高，导致企业经营成本大幅增加，部分

中小企业不堪重负。近几年，可可粉市场价格上涨高达4倍，由每吨8000元涨到每吨4万元，

糖价上涨约36%,而且仍未出现下降或稳定的势头。四是众多中小企业实力不足，难于形成规

模效益，不利于品牌培育。目前在我国巧克力行业，中小企业所占行业企业总数的90%以上

，众多的中小企业，规模小，资源利用不合理，技术管理水平不高，产品质量得不到可靠保

证，人才相对匮乏，信用等级低，信贷困难，普遍存在资金不足的问题，严重制约企业技术

创新的步伐。  

      我国巧克力市场品牌可大体分为高端外资品牌、合资品牌和本土品牌三大类，总计约七八

十个品牌。其中，世界巧克力巨头，如费列罗、吉百利、玛氏德芙、雀巢、好时等纷纷进入

我国市场，都要分享我国巧克力市场这块大蛋糕。雀巢正式并购国内糖果巨头徐福记，大幅

改变我国糖果市场格局，雀巢将借机向二三线城市乃至广阔的乡村市场延伸。国内品牌市场

份额将进一步下滑，金帝、马大姐、金丝猴等本土品牌要想做大市场还有很长的路要走。

      2014年我国巧克力产量达到35万吨，同比增长率为12.9%.行业总产值为220.8亿元，同比2013

年增长15.02%.2012年我国巧克力行业企业数量为637个，增长率为5.23%,2013年增加了34家，

增长率保持在5%左右，2014年企业数量增长率下降到3.28%,总企业数量为693家。我国巧克力

生产企业虽然有693家，但是行业产能较为集中，4家行业巨头就占据了整个行业78%的产能。

其中，玛氏产能份额38%,金帝产能份额17%,费列罗产能份额12%,吉百利产能份额11%.

      随着电子商务飞速发展，互联网具备庞大的商机信息量、即时互动性、成本较低的特点，

为广大巧克力生产企业开启了快速崛起、提升市场竞争力的营销新渠道。于此同时，国内的

电子商务平台也如雨后春笋般层出不穷。让不少的巧克力企业尝到了甜头，进而引发了一股

行业内电子商务投资热潮。国内德芙、吉百利、好时、费列罗、金帝、恺撤威登等知名家纺

品牌都已成立自己的天猫旗舰店，上线阿里巴巴在线网络购物平台、京东、买购网、阳光一

号进口食品网上商城等。还出现了专门做巧克力各类网站，如：德芙网上商城。然而，许多

急于参与电子商务的巧克力企业在面对互联网营销时，并没有对其进行全方位的考察分析，

多有跟风的特点。尤其是当前各类B2B、B2C第三方平台的涌现，层次、特色和优势各有不同



，也让不少企业看花了眼，不知怎样的电子商务平台适合自身的发展。同样是积极投资电子

商务，有的巧克力企业能够以较快的速度迅速扩展自己的业务，提升业绩；而有的企业则依

然不见起色，这其中与企业如何选择和经营电子商务平台有着很大的关系。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网+巧克力行业前景展望及投资战略分析

报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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