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二、说明、目录、图表目录

       轮椅是康复的重要工具，它不仅是肢体伤残者和行动不便人士的代步工具，更重要的是使

他们借助于轮椅进行身体锻炼和参与社会活动。普通轮椅一般由轮椅架、车轮、刹车装置及

座靠四部分组成。手摇轮椅在普通轮椅基础上，增加手摇装置。  

      电动轮椅是为伤残人及行动困难者提供的室内外小型代步工具。国外发达国家（日本、德

国等）于上世纪七十年代已有成熟设备进入市场，当时在国内还是一项空白。现有轮椅，特

别是肢残者与老年人大量使用的多为手动轮椅，由于轮椅本身无动力，实际使用时往往需要

他人辅助，珠感不便。为改变我国轮椅手搬人推的落后状况，贯彻落实民政工作上为国家分

忧、下为百姓解愁的方针，更好地为伤残人员服务，满足人们对现代生活质量日益提高的需

求，国内轮椅及相关企业将积极开发研制电动轮椅。

      2014年我国电动轮椅（代步车）产量约92.5万台，消费量达到了66.64万台，销售市场规模

约20.39亿元。

      美国是发达国家中生育率最高和人口增长最快的国家之一。据统计，美国妇女总和生育率

为2.1，2013年人口总量已达到3.16亿，居于世界人口第三大国的地位。老年人因脑卒中、腿

部疾病等而导致行走能力减低或丧失的非常多。此外美国海外战争、交通事故等也加大了对

轮椅的需求。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国轮椅市场现状研究及未来前景趋势预测报告》

共十六章。首先介绍了轮椅行业市场发展环境、轮椅整体运行态势等，接着分析了轮椅行业

市场运行的现状，然后介绍了轮椅市场竞争格局。随后，报告对轮椅做了重点企业经营状况

分析，最后分析了轮椅行业发展趋势与投资预测。您若想对轮椅产业有个系统的了解或者想

投资轮椅行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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