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二、说明、目录、图表目录

 前言：  

      从艺术形式看，定制服装可分为2 类: 套装定制与礼服类定制。以男装定制为主的Bespoke

tailoring ( 专指体现英国男装定制最高水平的服装定制方式)专注于尺寸规格的设计，在做工和

版型上极其考究;礼服定制则以Haute couture( 高级女装定制) 为代表，有着极其严格的运作规

范，严格意义上仅存在于法国。从制作方式看，服装定制( made to order) 包括一般定制或半

成品定制( made to measure) 与全定制 ( custom or bespoke) 。前者指根据顾客的个人特征对已有

版型进行调整，制作完成的合体服装，即部分国际大牌在中国专卖店内提供的&ldquo;半成

品&rdquo;服装; 后者则指以消费者个体为对象，从无到有，完全由手工制作完成的单量、单

裁、单独设计的孤品。二者的差异事实上是定制程度与深度的差别。

      服装定制市场消费层次丰富，无论是对特体消费者的个体差异尊重，还是企业家、商界精

英对得体穿着的需求，社交场合的需求，婚庆着装需求，或是职业需要，这些不同层面、层

次的需求共同勾勒出一个层次丰富、中国特色的服装定制市场。目前，中国定制市场的业务

类型主要分为以下3 种: 1) 国外品牌为主的高端企业开展的定制业务，如杰尼亚等; 2) 以小批

量制作为主的个人工作室，如吉承的婚纱定制业务; 3 ) 以团购定制为主的本土定制企业，如

乔治白等。

      2015年全球服装定制行业销售市场规模约85.2亿美元，未来几年随着全球定制市场需求规

模的不断扩大，以珠宝服装为顶级定制的需求还将继续增长。

      本服装定制行业研究报告共十五章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表

向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业

研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先

地位。服装定制行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源

最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      报告揭示了服装定制行业潜在需求与市场机会，报告对服装定制行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了服装定制行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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