
2018-2024年中国黄金珠宝

饰品产业深度调研与发展前景预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国黄金珠宝饰品产业深度调研与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/qita/H477509P0R.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200   

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/qita/H477509P0R.html


二、说明、目录、图表目录

      2016年，全国黄金消费量975.38吨，连续4年成为世界第 一黄金消费国。其中：黄金首饰用

金611.17吨；金条用金257.64吨；金币用金31.19吨；工业及其他用金75.38吨。虽然黄金首饰消

费因整体消费市场疲弱而出现大幅下滑，但实金投资表现抢眼，金条和金币消费大幅增加，

合计增长近30%。

 2010-2016年我国黄金首饰用金量及比例资料来源：中国黄金协会

 

      根据世界黄金协会（WGC）的统计，得益于黄金投资需求强劲，2016年全球黄金总需求实

现小幅增长，创3年来最高水平。2016年全球黄金总需求较2015年小幅增长2%，达到4309吨。

其中，全球黄金投资需求大涨70%，至1561.1吨，创2012年以来新高。早在2013年中国已正式

取代印度，成为全球最大的黄金消费国。

      2016年，受金价上涨等因素拖累，占黄金需求最大部分的珠宝需求大幅下跌15%，至2041.6

吨，创7年来最低水平。在连续3年收跌后，国际金价于2016年迎来反弹，特别是上半年黄金

期价一路上涨。截至2016年9月，国际金价一度大涨25%，第四季度逐步回落。

 2009-2016年中国黄金消费量占全球比重走势图资料来源：世界黄金协会（WGC）
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