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二、说明、目录、图表目录

       砗磲（学名：Tridacnidae spp.）：是软体动物门双壳纲的海洋动物。共有1科2属9种，是海

洋中最大的双壳贝类，被称为&ldquo;贝王&rdquo;，最大体长可达1米以上，重量达到300千克

以上。壳质厚重，壳缘如齿，两壳大小相当，内壳洁白光润，白皙如玉。外韧带，通常有一

个大的足丝孔。铰合部有一个主齿和 1～2 个后侧齿。外套痕完整，前闭壳肌消失，后闭壳肌

近中央。全部为热带种，通常以足丝附着在珊瑚礁上生活。为双壳类中个体最大的贝类，其

中大砗磲（Tridacna gigas）壳长可达 1 米。砗磲外套膜内有大量的虫黄藻，借助膜内玻璃体聚

光，使虫黄藻大量繁殖而作为自身养分，二者形成互利共生的特殊关系。  

      主要分布在印度洋、太平洋海域。中国共有 6 种，分布于台湾和南海各岛礁。砗磲主要分

布在印度洋、太平洋海域。特别在印尼、缅甸、马来西亚、菲律宾、澳大利亚等国的低潮区

附近的珊瑚礁间或较浅的礁内较多。都生活在热带海域的珊瑚礁环境中。

      中国的台湾、海南、西沙群岛及其它南海岛屿也有这类动物分布。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国砗磲市场研究与市场全景评估报告》共十三章

。首先介绍了砗磲相关概念及发展环境，接着分析了中国砗磲规模及消费需求，然后对中国

砗磲市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国砗磲面临的机遇及发展前景。您若想对

中国砗磲有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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